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¡GRACIAS POR COMPRAR ESTE LIBRO! 


Felicidades. Con este libro has dado el primer paso para 
lograr el éxito en tu carrera como escritor. Me encan- 
taría conocer tu opinión después de que lo leas. Te in- 
vito a que dejes un comentario en Amazon. Para poder 
comentar necesitas haber gastado en esa tienda online 
50 euros o dólares en el último año. Eso me ayuda a 
mejorar el texto y a darle más visibilidad dentro de la 
plataforma. Lo que tú pienses sobre esta obra me im- 
porta. Es una aportación valiosa para mí. 
Gracias por darme un poco de tu valioso tiempo. 
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Introducción 


¿Quieres que tu libro sea un éxito en Amazon? Si eso es 
lo que buscas te puedo ayudar a lograrlo. He aconseja- 
do a cientos de autores sobre cómo publicar sus obras 
en Amazon y en otras plataformas. He leído y aprendi- 
do todo lo que he podido sobre el tema. He entrevistado 
para mi blog a algunos de los autores autoeditados su- 
perventas de Amazon. He analizado sus estrategias, sus 
libros, su manera de lograr los resultados que todos de- 
sean. Y todo ese conocimiento, todas las claves del éxito 
como escritor autoeditado, están en este libro. Si lo lees 
podrás aprender en unas pocas horas todo lo que he 
aprendido yo durante tanto tiempo con gran esfuerzo. 
Este no es un libro teórico ni filosófico. Es un manual 
práctico para escritores que quieren triunfar, vender li- 
bros y conseguir lectores en Amazon. No hablo solo de 
lo que he leído, sino sobre todo de lo que he experimen- 
tado por mí mismo o con los clientes de Editorial Letra 
Minúscula. Llevo años metido en esto y he vivido muchas 
cosas: publicar con una editorial, autoeditarme, autoedi- 
tar a otros... He conocido a muchos escritores, agentes, 
editores, periodistas y gente de todo tipo relacionada con 
este mundo. Sé lo que funciona y lo que no funciona. 
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EL CAMINO DEL EXITO 


Tu libro es un producto comercial 


Voy a partir de la idea de que ya has escrito el libro. 
Quizás sea tu primera obra. Quizás ya te has autoedi- 
tado sin éxito en Amazon. Quizás no has escrito ni una 
línea y has comprado este libro esperando encontrar 
consejos sobre cómo debe ser tu futuro texto. Este no 
es un libro sobre escritura, es sobre todo de marketing 
y de estrategia para escritores que quieren triunfar. Le 
has dedicado miles de horas a tu obra, tienes una ilusión 
tremenda por verla publicada... pero no tienes ni idea 
de los pasos que debes dar. 

Tranquilo, deja que te guíe en este mundo tan com- 
plicado y apasionante. Lo primero que tienes que enten- 
der es que tu libro es un producto comercial. Puede que 
no tengas ninguna intención de ganar dinero con él, que 
pienses que tú vives de tu trabajo, y que solo quieres 
publicar y que te lean. De acuerdo. Pero, aunque pien- 
ses eso, tu libro sigue siendo un producto comercial, y 
cuando quieras publicarlo las personas encargadas de 
decidir si publican o no tu obra van a considerarla desde 
ese punto de vista. 

Tienes que comprender que el recurso escaso no es 
el autor, es la edición. Hay millones de autores en el 
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mundo que quieren publicar un libro y no pueden. Hay 
muchas editoriales, pero muchas menos que autores, y 
no publican ni el 1 % de los manuscritos que reciben. 
Hoy en día publicar en una editorial sin pagar, para un 
autor desconocido, es casi imposible. 

Muchos escritores piensan que su libro es bueno, me- 
jor que muchos otros que ven en las librerías, y les pare- 
ce injusto que su obra sea rechazada mientras otras, que 
consideran de inferior categoría, consiguen ser super- 
ventas gracias a que tienen una editorial potente detrás. 
Nada tiene que ver la calidad con todo esto. Simplemente 
se trata de dinero. Las editoriales son empresas que quie- 
ren sobrevivir y solo van a dedicar sus limitados recursos 
a los autores que les pueden proporcionar un beneficio. 
Un autor vale lo que ha vendido su último libro. 
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Las editoriales van a pasar de ti 


Lleno de ilusión, mandas tu libro a las editoriales don- 
de sueñas publicar: Planeta, Anagrama, Espasa... Allí 
han publicado los grandes escritores que admiras, y ya 
te lo imaginas publicado por Planeta en la librería de tu 
pueblo. Lo mandas por email a las editoriales... pero 
no contestan. Pasa un mes, dos meses, tres meses... 
nadie dice nada. «Quizás he apuntado demasiado alto, 
tengo que seguir insistiendo», piensas. Lo envías al res- 
to de editoriales. Nadie contesta, y si lo hacen, solo 
es un email de copiar y pegar que te dice que tu obra 
no entra en su línea editorial o algo así. Irónicamente 
definiría a las editoriales como las empresas que nunca 
contestan a los emails. 

La industria editorial es un mercado que genera 
pocos beneficios y que no es nada atractivo para los 
grandes inversores internacionales. Se están cerrando 
muchas librerías y es difícil que las pequeñas editoria- 
les puedan sobrevivir y competir frente a los grandes 
gigantes de la industria, siempre preocupados por los 
beneficios de sus accionistas. 

La verdad es que los problemas de las editoriales 
no nos importan. Lo que te interesa saber es que, ante 
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ese panorama, la mayoria de ellas no tiene ni tiempo 
ni ganas de apostar por un nuevo escritor. Se dedican 
a publicar a los de siempre, a los grandes best sellers 
internacionales, y trabajan básicamente con los agentes 
de los autores consagrados. No tienen ningún interés en 
el libro de un autor desconocido. 
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¿Y si me publica una editorial? 


Imaginemos que tienes mucha suerte o que tu libro es 
un best seller en potencia, y consigues que una edito- 
rial importante que no se dedica a la autoedición o una 
agencia literaria reconocida decidan apostar por ti, un 
escritor desconocido. Si no es un fraude (algo altamente 
probable), ya te adelanto que no es tan bueno como 
pueda parecer. Muchos autores han visto el cielo abier- 
to porque tal o cual editorial publica su obra, y pocos 
meses después han acabado decepcionados. 

Cuando vendes tu libro a una editorial pierdes el con- 
trol sobre la obra, sobre la portada, quizás también so- 
bre el contenido, el título, etc. La editorial se encarga de 
todo. Muchos autores respiran aliviados por ello. Solo 
te pagan el 10 % de los derechos de autor (podrías ga- 
nar hasta el 70 % autoeditándote), pero se encargan de 
todo. Y no gastas tu dinero. Aunque no se venda ni un 
ejemplar no pierdes ni un euro. La editorial gana más. 
Algo lógico, porque esa empresa sí arriesga su dinero, 
tiempo y prestigio con tu obra. 

No obstante, hay algunas cosas de las que casi nadie 
habla y que debes tener en cuenta. 
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Primero: los intereses de la editorial y los del au- 
tor casi nunca coinciden, aunque esto te pueda extra- 
ñar. Una editorial quiere ganar dinero con el libro de 
un escritor. No esta interesada en que ese escritor sea 
conocido (ese es un objetivo secundario, no principal 
para ellos). Lo que quieren es que el libro que publica 
el autor con ellos se venda y puedan obtener el maximo 
beneficio de su obra. 

El interés de un escritor, sobre todo al principio, es 
darse a conocer y conseguir unos lectores fieles que le 
acompañen en sus obras en el futuro. Estas dos visiones 
pueden chocar totalmente. 

Te voy a poner un ejemplo que te hará entender esta 
idea: el caso del e-book. Las editoriales basan su modelo 
de negocio en vender un libro en papel por 20 o más eu- 
ros. No tienen ningún interés en fomentar el e-book; por 
eso ponen unos precios disparatados a sus e-books (diez 
euros), porque no están interesados en ese formato. Les 
da igual si tú, como escritor, vendes o no e-books. Lo 
que quieren es vender en papel, porque eso es lo que les 
deja más beneficios. En cambio, a un escritor le interesa 
mucho tener un e-book barato que pueda llegar a cual- 
quier lugar del planeta, pues así se puede dar a conocer 
al máximo número de lectores. 

Aquí está claro que los intereses chocan. Muchos 
autores best seller en Amazon autoeditados, cuando 
han sido fichados por una editorial, han visto cómo 
sus ventas en e-book se han hundido. Y que ganaban 
más autoeditándose que con la editorial. Se lamentan 
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amargamente de que los elevados precios del e-book im- 
piden que muchos lectores compren sus obras. Venden 
miles de ejemplares en papel, pero como solo ganan el 
10 % de las ventas, y ganan menos con el e-book, sus 
beneficios globales son menores. 

Además, han firmado un contrato por diez años 
donde han perdido su obra durante ese tiempo. 
Lo que quiere la editorial es sacar el máximo dinero del 
libro en el menor tiempo posible. Y luego, a los pocos 
meses, se va a olvidar de la obra. En cambio, un escritor 
autoeditado puede seguir cambiando precios, actuali- 
zando el libro, fusionándolo con uno nuevo, etc. Puede 
hacer que el ciclo comercial de la obra sea más largo. 
Si publicas con una editorial, tu obra a los pocos meses 
estará muerta. Al año ya nadie se acordará de ella. 

Esto si la editorial publica el e-book, porque es pro- 
bable que muchas ni quieran hacerlo (ninguno de los 
dos libros que publiqué con una editorial se editó en 
este formato). Ese, como ya te he dicho, no es su nego- 
cio. Por desgracia te están perjudicando como escritor 
a costa de elevar sus beneficios económicos. A ti lo que 
te conviene es que te lea el mayor número posible de 
personas. Mandar un libro en papel a América Latina 
cuesta mucho dinero. Un e-book te permitiría llegar a 
ese mercado. Pero tu editorial decide que no le intere- 
sa ese formato. Muchos autores se lamentan de ello. Y 
también de los elevados precios que las editoriales po- 
nen a los libros, algo que espanta a una parte de tus 
potenciales lectores. ¿Me entiendes ahora cuando digo 
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que los intereses de la editorial y los del escritor no son 
los mismos? 

Si piensas que publicar con una editorial es lo maxi- 
mo y que es el objetivo que debe buscar todo autor, 
quizás deberías replantearte esta idea. Muchos autores 
importantes que publicaban con editoriales se están pa- 
sando a la autoedición. Lo que debes buscar es tener el 
control de tu carrera y de tus libros, y llegar al máximo 
número de lectores por ti mismo, sin necesitar empresas 
que solo están interesadas en el dinero y para las cuales 
tu obra es una más entre muchas otras, un número en su 
cuenta de resultados económicos. 
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La coedición es una pésima opción 


Este modelo es bueno para las editoriales, pero es pé- 
simo para los autores. Esto, que algunos llaman «coe- 
dición», en realidad es una autoedición encubierta. De 
todos los caminos que puedes elegir, este es el peor. 

En la llamada coedición, el autor paga el coste de la 
edición. El riesgo que corre la editorial es cero. Aunque 
no venda ni un solo libro no pierde dinero, porque el 
autor pagó los libros antes de que se editaran. Para la 
editorial todo son beneficios, ya que solo le da el 10 % 
de las ventas al autor y se queda en torno al 50 % de 
las ventas sin ningún riesgo. Un negocio perfecto para 
ellos. El autor ve su libro en las librerías y, seducido por 
el supuesto prestigio que le da publicar en una «edito- 
rial», cae en el perverso señuelo. Vende su obra a unas 
personas que no le aportan nada, ya que el autor ha cos- 
teado el precio de la edición y les entrega casi todos sus 
derechos de autor a cambio de casi nada. La editorial se 
limita a poner su marca en el libro y a cobrar por ello. 

Si el autor que coedita se hubiera decantado por 
la autoedición pura y dura, hubiera podido ganar en 
Amazon entre el 60 % (en papel) y el 35 % o 70 % en 
e-book. Ahora solo va a ganar el 10 % de las ventas. Ha 
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cedido el control de su obra a otras personas, ha pagado 
la edición y le han dado a cambio una miseria de por- 
centaje en el reparto de los derechos de autor. 
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Autoeditar no es gratis 


Subir un libro a Amazon o a otra plataforma de autoe- 
dición es gratis. Cualquiera puede hacerlo y tampoco es 
muy difícil. Hay cientos de tutoriales sobre cómo hacer- 
lo (en nuestro canal de YouTube encontrarás varios de 
ellos). Autoeditar es gratis, pero autoeditar con calidad 
y tener la posibilidad (que no la seguridad) de que se 
convierta en un best seller Amazon no lo es. Vas a tener 
que invertir tiempo y dinero. Si no estás dispuesto a ha- 
cerlo, tus posibilidades caen en picado. 

Ya sé que has oído casos de gente que sin tener idea 
de nada, sin corregir el libro, sin invertir en publicidad, 
sin web ni redes sociales, han subido un libro a Amazon 
y «mágicamente» han vendido mucho. También he oído 
esos casos y he visto noticias sobre gente a la que le toca 
la lotería, personas que se encuentran 100 000 euros 
dentro de un taxi en un sobre o a los que les ha caído 
una herencia multimillonaria totalmente inesperada de 
un tío excéntrico y rico al que no conocían. 

De los que no he oído nada es de los miles y mi- 
les de autores que cada día suben su libro a Amazon y 
caen en el olvido más absoluto. Tampoco suelo escuchar 
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historias de gente que gasta mucho dinero a lo largo de 
su vida en loteria sin que les toque nada. 

No esperes que la suerte llame a tu puerta. Llama tú 
a la suya, muévete, pasa a la acción, haz que tus posibi- 
lidades de tener éxito crezcan. Cuanto más tiempo y di- 
nero inviertas en tu libro, más opciones tienes de lograr 
que se convierta en un superventas. 

Alguien va a tener que asumir los costos de una edi- 
ción de calidad. Si no los paga una editorial —y solo se 
va a hacer cargo de ellos si ve claro que va a recuperar 
su inversión y a ganar dinero- los vas a tener que pagar 
tú. ¿No quieres pagar nada? Adelante, a ver hasta dón- 
de llegas... Cuando tu obra lleve tres meses en Amazon 
y hayas vendido tres ejemplares (los compró tu madre 
sin decirte nada), no me digas que no te lo advertí. 

Tienes que pensar que todo lo que pagas no es un 
gasto, sino una inversión. Piensa como un empresario: 
si tú montas un negocio y no inviertes en tener un buen 
producto, en pagar un buen salario a trabajadores con 
experiencia y bien preparados, si tu negocio no está bien 
situado y no tiene una estrategia de marketing, entonces 
lo más probable es que fracases y tengas que cerrarlo. 
Con tu libro es exactamente igual. 

Amazon está lleno de poderosos competidores. Están 
los buenos escritores autoeditados. Y también las edi- 
toriales, que tienen correctores profesionales, autores 
famosos, medios de comunicación a su servicio, diseña- 
dores de portadas, mucha experiencia y dinero. 
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¿Puedes lograr todo eso sin gastar ni un euro? No 
es posible. Se puede hacer con poco dinero, invirtiendo 
con inteligencia sin tirar la casa por la ventana. Pero 
no gratis. Una pequeña inversión bien orientada puede 
darte unos resultados extraordinarios. 

Internet es el lugar menos «gratis» del mundo. Si 
quieres obtener resultados en este medio se necesita in- 
vertir dinero, mucho dinero si quieres unos resultados 
realmente relevantes. En Editorial Letra Minúscula he- 
mos gastado miles de euros en publicidad en Google y 
Facebook, y en otros medios. Sin esa inversión no hay 
clientes. Las empresas lo tienen claro, pero por desgra- 
cia muchos escritores no entienden esto. 

Las redes sociales son «gratis» porque tú eres el pro- 
ducto. Venden tus datos personales a los anunciantes. 
Y los buscadores como Google venden su tráfico a las 
empresas. Montar un blog puede ser «gratis» (si quieres 
que sea de calidad vas a tener que contratar a alguien); 
no obstante, conseguir tráfico no lo es. Hay que pagar 
anuncios o dedicarle muchas horas (o las dos cosas). Y 
el tiempo tiene un valor económico. 

¿Cuánto me va a costar todo esto?, te preguntarás. 
Es evidente que los precios varían mucho según los pro- 
fesionales que contrates y según tus habilidades y cono- 
cimientos. También depende de tus objetivos. Hay dos 
tipos de autores: los que solo quieren editar para sus 
amigos y familia, y los que quieren tener éxito y llegar a 
miles de lectores. Si solo quieres un producto de calidad 
para tu entorno, con unos 400 euros (o menos) puedes 
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tener suficiente para pagar una corrección, una portada, 
maquetar y que alguien te suba el libro a Amazon (o lo 
haces tú mismo). 

Si vas en serio (y si has leído hasta aquí quizás sea 
tu caso) ponle unos 600 euros más para gastar en una 
web profesional y en marketing. En mi opinión, 1 000 
euros es una cantidad accesible para muchas personas. 
Es lo que algunos se gastan en unas vacaciones de una 
semana. Si no tienes este dinero no publiques. Mejor no 
hacer algo que hacerlo mal. 
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¿Cuál es el camino para tener 
éxito como escritor? 


El camino no es perder el tiempo mandando tu obra a 
concursos o a editoriales que van a pasar de ti. Es au- 
toeditarte con calidad en Amazon y otras plataformas, 
invertir tiempo y dinero, actuar de manera inteligente 
y con estrategia, conseguir un número importante de 
ventas y seguidores en esas plataformas, y después en- 
tonces plantearte si deseas dar el salto a una editorial 
tradicional, seguir autoeditándote o hacer ambas cosas 
a la vez. No busques a las editoriales. Ellas te buscarán 
a ti si ven un negocio potencial. Y debes demostrar que 
mereces esa inversión en tiempo y dinero con tus ventas 
en Amazon. Quizás al final del camino decidas que es 
mejor seguir autoeditándote. 

¿Y cómo autoeditarse con calidad en Amazon? De- 
bes hacerlo ayudado por freelancers o empresas como 
Editorial Letra Minúscula que te permiten tener el con- 
trol total. No aceptes trabajar con nadie que no te dé 
las claves de Amazon y que quiera quedarse con una 
parte de tus ventas. Tus libros son tuyos, no cedas el 
control a nadie. Si lo haces te acabarás arrepintiendo. 
Así lo hacen la mayoría de los autores que tienen éxito 
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en el mundo de la autoedición y ese es el camino que tú 
también debes recorrer. 

Pero tú solo no puedes hacerlo. Vas a tener que con- 
tratar a correctores, diseñadores de portadas, informáti- 
cos y maquetadores profesionales. Es casi imposible que 
una sola persona pueda tener todos estos conocimientos 
y además ser un excelente escritor. Por eso es tan difícil 
tener éxito en este mundillo. 

Si has llegado hasta aquí, estás ya por encima del 
90 % de autores que se autoeditan. Espero que seas ya 
consciente de que el mejor camino para el autor novel es 
la autoedición con calidad, el hacer un buen marketing, 
sobre todo digital, y publicar en Amazon ayudado por 
buenos profesionales. 

Haciendo esto te has puesto en el camino del éxito. 
Ahora estás en la casilla de salida. Antes estabas fuera 
del tablero. Voy a enseñarte cómo jugar bien tus cartas. 
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La escala del éxito posible 
autoeditando en Amazon 


Todas estas fases presuponen que el contenido de tu li- 
bro es bueno y que aporta un valor a tus lectores. Si 
no es asi, estas en el nivel -1 y nada de lo que hagas te 
puede servir. Debes centrarte en aprender a escribir y 
mejorar tu obra. 


FASE 1: EL LIBRO 

Nivel 0: Libro sin corregir, portada amateur, mal ma- 
quetado y sin marketing. 

Aqui estan aquellos que lo quieren hacer todo gratis. 
Representan el 90 % de los autores autoeditados en 
Amazon. 

Posibilidad de éxito: 0 %. 

Nivel 1: Libro corregido por un corrector profesional. 
Posibilidad de éxito: 10 %. 

Nivel 2: Han contratado un informe de lectura. La obra 
esta bien maquetada y tiene una portada profesional. 
Posibilidad de éxito: 20 %. 

Tienen un producto de calidad. Sin embargo, no saben 
nada de marketing. Suben la obra y esperan que se ven- 
da sola. 
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FASE 2: MARKETING 

Nivel 3: El autor tiene una pagina web profesional. 
Posibilidad de éxito: 30 %. 

Nivel 4: Dominio avanzado de redes sociales. 
Posibilidad de éxito: 40 %. 

Nivel 5: Publicidad de pago en Facebook y otros medios. 
Posibilidad de éxito: 50 %. 

Nivel 6: Canal generador de contenido: un canal de 


YouTube, podcast, un foro, blog activo, etc. 
Posibilidad de éxito: 60 %. 

Nivel 7: Marketing analógico (medios de comunicación 
tradicionales). 

Posibilidad de éxito: 70 %. 


FASE 3: LO QUE NO DEPENDE DE TI 

Nivel 8: El boca a boca entre los lectores. 

Posibilidad de éxito: 80 %. 

Nivel 9: Que algún medio importante o influencer se fije 
en ti y te ayude a difundir tu obra. 

Posibilidad de éxito: 90 %. 

Nivel 10: El factor X. Cualquier circunstancia azarosa 
que puede disparar las ventas de tu obra y que es total- 
mente imprevisible. Por ejemplo, El guardián entre el 
centeno de Salinger se hizo mundialmente famoso por- 
que el asesino de John Lennon llevaba el libro encima 
cuando lo mató. Todo eso, y el misterio en torno al au- 
tor, lo convirtieron en un libro de culto que ha vendido 
millones de ejemplares. 

Posibilidad de éxito: 100 %. 
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Con esta escala queda perfectamente claro por qué la 
inmensa mayoria de los escritores fracasa autoeditando 
en Amazon y por qué es tan dificil lograr un best seller 
en esta plataforma. 

Sé que es popular decir que puedes cambiar tu vida 
en 7 dias o aprender inglés en media hora. Pero como ya 
sabrás, el camino del éxito es difícil, muy difícil. Quien te 
diga lo contrario te está engañando. Todo lo que tiene un 
auténtico valor en la vida no es fácil: tener y educar a un 
hijo no es fácil, encontrar una buena pareja no es fácil, 
ganar mucho dinero no es fácil y lograr que tu libro sea 
un best seller tampoco va a ser fácil. Esa es la verdad. 

Quiero que entiendas por qué la mayoría de los au- 
tores autoeditados fracasa, para que tú no fracases. 
Quiero que tengas éxito. Me gustaría aportar valor a 
tu vida y ayudarte a cumplir tu sueño de ser un escritor 
reconocido. 

Para tener éxito, un autor autoeditado tiene que re- 
unir tres cualidades que son muy difíciles de tener en la 
misma persona: 

1. Ser buen escritor. 

2. Saber de marketing y dominar herramientas digi- 

tales. 

3. Tener el deseo de éxito, ser constante, y dedicarle 

tiempo y dinero a su carrera. 

La mayoría de los autores quiere escribir, sentarse 
en casa y ver cómo el dinero de las ventas millonarias 
llega a su cuenta corriente. Les gustaría que del marke- 
ting se encargara otra gente. Paulo Coelho o Ken Follett 
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pueden dedicarse solo a escribir y dejar que sus agentes 
o editoriales se encarguen de todo lo demás. Tú no pue- 
des permitirte eso porque tu obra no genera suficiente 
dinero para que otros se interesen por ella. O lo haces tú 
o nadie lo va a hacer. 

El marketing de una obra autoeditada en Amazon se 
hace sobre todo a través de internet. Tienes que tener 
conocimientos de SEO (si no sabes lo que es, deberías 
saberlo) y saber llevar una web-blog en WordPress. Ne- 
cesitas conocer Google Ads y Facebook Ads y, por su- 
puesto, dominar las redes sociales. Si todo esto te da pe- 
reza O no te gusta, si no estás dispuesto a aprender, tus 
posibilidades de que tu obra sea un best seller Amazon 
caen en picado. ¿Entiendes ahora por qué es tan difícil? 
Sin marketing y un buen producto no hay ventas. 
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TU LIBRO 


Tematica 


La temática de tu libro es muy importante para con- 
vertirlo en un best seller Amazon. Siento decirte que, si 
escribes poesia, es casi imposible que esto suceda. Puede 
convertirse en un libro vendido en esa categoria, pero 
no entrará en las listas de los más vendidos, porque es 
un género que tiene pocos lectores. Lo mismo podemos 
decir del teatro. 

La gran mayoría del pastel está aquí: novela románti- 
ca, histórica, negra o de misterio, de aventuras, infantil 
y juvenil. Y de la no ficción destacaría la autoayuda y 
libros que resuelven un problema. Fuera de estas temá- 
ticas o géneros, las posibilidades de conseguir un best 
seller Amazon se reducen mucho. 

La novela romántica es quizás el género con más 
posibilidades de éxito. Muchos escritores (sobre todo 
mujeres) han encontrado un filón aquí. Dentro de este 
género hay subgéneros, como el romántico-erótico. Un 
ejemplo sería 50 sombras de Grey. 

La novela histórica nunca pasa de moda. Lo que 
cambia con el tiempo son los temas: templarios, roma- 
nos, nazis, Guerra Civil española, etc. Hace unos años 
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era la temática reina: todo el mundo escribía novelas de 
este tipo. Uno de los reyes de este género es Ken Follett. 

Luego tenemos la novela negra (un autor paradig- 
mático de este género fue Stieg Larsson), las historias 
de detectives y asesinatos. La novela mística al estilo de 
El Alquimista de Paulo Coelho. Y la literatura infantil y 
juvenil, por ejemplo, Harry Potter. 

La autoayuda es la reina de la no ficción. Dentro de 
este cajón de sastre he mencionado antes los «libros que 
resuelven un problema». El texto que estás leyendo for- 
ma parte de ese grupo. El problema a resolver en este 
caso es: ¿cómo conseguir que mi libro sea un best seller 
en Amazon? Pero también podría ser ayudar a adelgazar, 
a ligar, a ganar más dinero, etc. Cualquier cosa que tenga 
un público objetivo amplio al cual aportar valor. 

Si escribes ensayos filosóficos o sesudos estudios uni- 
versitarios, libros de derecho o para un público mino- 
ritario (la cría de musgo en el Tibet o los rituales de 
apareamiento de la mosca de la fruta), es muy difícil 
que tu obra llegue a ser un best seller en Amazon. Eso 
no significa que no puedas editarla con calidad (si editas 
algo, hazlo bien) ni que no puedas tener tu público, por 
pequeño que sea. Pero debes ser consciente de que tu 
nicho de mercado es reducido y que, por lo tanto, tus 
expectativas en número de ejemplares vendidos deben 
ser realistas. Aunque en realidad, si se enfoca bien, casi 
cualquier temática podría llegar a tener éxito. 
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Como ya imaginarás, se venden muchas más novelas 
que libros de no ficción. Pero no te engañes: es más di- 
fícil vender una novela que un libro como el que ahora 
estás leyendo. La competencia es feroz y el mercado 
está saturado. La carrera de un escritor de novelas es 
más a largo plazo y debe centrarse no en promocionar 
un libro, sino en el autor como marca. Los lectores 
compran una obra cuando conocen al autor y este es- 
cribe sobre una temática que les gusta. Importa más el 
autor que el libro. 

En cambio, la perspectiva del lector de un texto de 
no ficción es diferente. Quiere que alguien le resuelva 
un problema que tiene. Le da igual si conoce o no al 
autor. La temática y el enfoque del libro son lo rele- 
vante. Personalmente no compraría una novela de un 
autor desconocido si no tuviera indicios muy claros de 
que esa compra vale la pena. Sin embargo, alguien que 
quiera aprender a invertir en la bolsa va a comprar un 
libro si piensa que puede ayudarle en su objetivo. Si ve 
en Amazon una obra que se titule Aprende a invertir en 
la bolsa en 30 días, aunque no conozca al autor, si cree 
que puede ayudarle en su propósito, es posible que la 


41 


ESCRITOR DE EXITO 


compre. Quizás tú no has oído jamás hablar de mi, pero 
has comprado o descargado el libro porque la temática 
te interesa. 

Para un escritor novel la no ficción es más fácil si do- 
mina bien el marketing del libro autoeditado. Un nove- 
lista debe centrarse en su imagen de marca y en plantear 


su proyecto a largo plazo. 
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El título y el subtítulo 


Un buen título es clave. Es la descripción de tu obra, 
la síntesis del contenido. O el gancho que hará que 
los posibles lectores se interesen por él. Aquí hay que 
distinguir claramente entre las obras de ficción y las de 
no ficción. 

El título de las obras literarias tiene que incitar a la 
imaginación: ser atrayente e indicar el género del que 
trata. Piensa por ejemplo en los títulos de las novelas 
negras best seller de Enrique Laso: Los crímenes azu- 
les, ¿Dónde descansan las almas? o Los cadáveres no 
sueñan. Encontramos las siguientes palabras clave: crí- 
menes, almas y cadáveres. Nos sitúan en un campo se- 
mántico propio de la novela negra. Son títulos cortos, 
de cinco palabras o menos. Incitan a la imaginación y 
son fáciles de recordar. Tienen los elementos clave de 
todo buen título. 

Analicemos los títulos y los subtítulos de estas tres 
obras: 

Los Crímenes Azules: Novela negra y policíaca car- 
gada de suspenso (Ethan Bush n° 1). 

No Cerréis Mi Tumba: Una novela negra cargada de 
suspense para el agente Ethan Bush. 
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LOS CADAVERES NO SUENAN: La segunda nove- 
la policiaca del agente del FBI Ethan Bush. 

Fijate en algo que pasa desapercibido para el ojo inex- 
perto, pero que Enrique Laso sabia muy bien porque se 
dedicaba al SEO (posicionamiento en buscadores): dos 
de sus titulos tienen las palabras en maytsculas y otro 
está todo en mayúsculas. Según las normas ortográficas, 
«crímenes azules» debería ir en minúscula. Sin embar- 
go, las primeras letras están en mayúscula, «Crímenes 
Azules». ¿Por qué? Es un truco típico para lograr que 
nuestro anuncio destaque en Google: poner la primera 
letra de las palabras en mayúscula. Enrique Laso lo sa- 
bía y por eso lo usaba: es una manera de llamar la aten- 
ción del lector y hacer que el título destaque. 

Amazon es el mayor buscador de libros del mundo. 
Y como todo buscador debes seducirlo para que te posi- 
cione bien y los lectores te puedan encontrar. 

Por desgracia, la mayoría de los autores no sabe 
nada de todo esto. Muchos ni saben lo que es el SEO ni 
se preocupan de las palabras clave. Estos títulos están 
muy pensados. El éxito llega de una buena planifica- 
ción, no del azar. 

La primera parte, el título, es el gancho que incita a la 
imaginación y nos hace recordar la obra. El subtítulo nos 
coloca en el género (novela negra y policíaca), pone la 
palabra clave «Ethan Bush» (es el nombre del agente del 
FBI protagonista), que conecta la saga y nos promete una 
emoción: suspense. La secuencia es así: gancho, género y 
promesa de una emoción. El lector sabe perfectamente lo 
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que esta comprando: una novela negra de crimenes que le 
proporcionará una emoción de suspense e intriga. 

El planteamiento en las obras de no ficción es diferen- 
te. El título debe describir claramente el beneficio que el 
lector va a obtener cuando compre la obra. El subtítulo 
tiene la función de concretar el beneficio prometido y de 
colocar las palabras clave que el lector puede poner en 
el buscador de Amazon o en Google. 

Entro en Amazon.es y en la sección de los más vendi- 
dos, en la categoría de desarrollo personal y autoayuda, 
encontramos lo siguiente: 

Número 1: LA PASTILLA VERDE: TÉCNICAS DE 
MEMORIZACIÓN PARA MAYORES DE 40 AÑOS, 
de Luis Sebastián Pascual. 

Número 2: 30 Días — Cambia de hábitos, cambia de 
vida: Algunos pasos simples cada día para crear la vida 
que deseas, de Marc Reklau. 

Número 3: 7 Días Para Cambiar Tu Vida. A Cual- 
quier Edad, Sin Dinero Ni Contactos, de David Valois. 

El primer título está todo en mayúsculas, igual que uno 
de los títulos de Enrique Laso. El tercero tiene todas las pa- 
labras en mayúscula. Dos trucos SEO para lograr que lla- 
men más la atención del lector y conseguir así más ventas. 

El libro de Luis Sebastián Pascual usa un título gan- 
cho propio de las obras literarias. Si leemos «La pastilla 
verde» en realidad no sabemos a qué se refiere. Es corto, 
llamativo y fácil de recordar, pero no nos promete nin- 
gún beneficio. Para eso está el subtítulo, que nos aclara 
el contenido del libro: técnicas de memorización para 
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mayores de 40 años. El público al que está dirigido esta 
claro y también el beneficio que va a obtener. 

Los otros dos títulos introducen números, una téc- 
nica clásica del SEO y que da buenos resultados: los 5 
secretos para vivir 100 años, las 3 claves para gustar a 
cualquier chica, los 4 pilares del éxito según el Dalai 
Lama, etc. Este tipo de títulos funciona genial en inter- 
net y en las redes sociales. 

El libro de Marc Reklau promete un cambio de vida y 
de hábitos en 30 días. Concreta que son «pasos simples» 
para lograr ese objetivo. David Valois va en la misma lí- 
nea, pero en 7 días: no importa tu edad ni que carezcas de 
dinero o de contactos. Ambas obras se basan en propor- 
cionar un cambio importante en la vida de las personas 
en poco tiempo. Es una propuesta de valor lo suficiente- 
mente atrayente para justificar su compra. 

Piensa en un título de cinco palabras o menos, que 
tenga gancho y que sea claro para el lector. Usa el subtí- 
tulo para explicar lo que ofreces, las emociones que va a 
proporcionar tu obra de ficción o aquello en lo que vas 
a ayudar al lector. 

El título y el subtítulo deben tener un máximo de 200 
caracteres con espacios sumando ambos textos. La pla- 
taforma KDP suma los caracteres del título y del subtítu- 
lo para establecer el máximo de caracteres. Si no pones 
subtítulo (deberías ponerlo) tendrás más espacio para 
el título. Te sugiero que aproveches estos caracteres al 
máximo, ya que tienes la opción de colocar las palabras 
clave para que Amazon mejore la visibilidad de tu obra. 
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Este no es un libro sobre escritura. No te voy a decir 
cómo tienes que estructurar tu novela o describir a los 
personajes. No obstante, quiero darte algunas pautas 
generales que te pueden servir. 

Lo primero que debes entender es que, para que tu li- 
bro sea un best seller en Amazon, debe ser bueno. Esto, 
que puede ser evidente, no lo es para muchos autores. 
¿Qué quiere decir «bueno»? Significa que pueda gustar 
a tu nicho de mercado, a tu público potencial. «Bue- 
no» no significa que le guste a un crítico o catedrático 
de universidad que te puede elogiar sin que vendas ni 
un ejemplar. Ninguna de las acciones de marketing que 
vamos a describir en este libro va a servir si tu obra es 
mala. Pero escribir un buen libro, una maravillosa obra, 
no es suficiente. Debe ser buena y debes saber venderla. 
Sin estos dos elementos no vas a triunfar. 

Un consejo que te doy (quizás el más importante que 
te pueda dar) es el siguiente: sé humilde. Una de las cosas 
que más me ha sorprendido negativamente desde que 
puse en marcha Editorial Letra Minúscula es el poco 
interés que tienen los autores en contratar el servicio 
de informe de lectura. Todo el mundo quiere publicar, 
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algunos corregir el texto, pero casi nadie esta interesado 
en que un lector externo les ayude a mejorar su obra. 
En mi opinión, este es un paso imprescindible si vas en 
serio con tu libro. 

Las editoriales importantes lo hacen. Ponen a un lec- 
tor profesional a trabajar con el escritor para mejorar el 
texto, la historia y los demás aspectos del contenido del 
libro. Luego la obra se corrige y se pasa a lectores cero 
que la leen antes de ser publicada. Este es un proceso 
que ayuda a mejorar el texto sustancialmente. 

Muchos autores autoeditados tienen el prejuicio de que 
si eso sucede el libro deja de ser enteramente suyo, algo 
que es absurdo. O simplemente no quieren gastar dinero 
en algo que no consideran importante (se equivocan). 

Otros piensan que su obra es perfecta, e incluso se 
enfadan si alguien les sugiere que algún aspecto se po- 
dría mejorar. Algunos le pasan el manuscrito a su madre 
o a algún amigo que no es un lector profesional y que 
tampoco se va a atrever a decirles que no les ha gustado. 
La soberbia les ciega. No son humildes. 

Consejo: contrata a un lector profesional y que te 
haga un informe sobre cómo mejorar la obra. Es una 


inversión que vale la pena. 
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Antes de escribir el libro deberías pensar en tu lector 
objetivo: cómo es, qué le interesa, cuáles son sus nece- 
sidades y gustos. Al hacerlo te podrás focalizar mucho 
mejor. Por ejemplo, el lector de esta obra puede ser un 
hombre o una mujer con un nivel cultural medio-alto, 
de más de treinta años, que le gusta escribir o trabaja 
en el mundo editorial. Piensa en tu lector cuando estés 
escribiendo. El libro es para el lector, no para ti. 

Hoy en día no se puede pretender escribir como Mar- 
cel Proust. Las personas, más que leer, sobre todo en la 
no ficción, escanean el texto para extraer la información 
que necesitan obtener en el menor tiempo posible. 

El lenguaje que empleemos debe ser claro y simple. 
Fácil de entender. Ir directos al grano, sin machacar a tu 
público con disquisiciones que nada aportan. Al lector 
no le interesa tu vida (a no ser que hayas escrito una 
biografía); le interesa el valor que tú como autor puedes 
aportar a su vida. 

Al lector de esta obra no le interesa si empecé a escri- 
bir con diez o veinte años. Lo que quiere saber es cómo 
convertir su libro en un best seller en Amazon: para eso 
ha gastado su dinero y tiempo en este texto. 
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En los libros de ficción el lenguaje tiene que ser sim- 
ple, pero la historia también. Intentar empezar con un 
inicio que enganche al lector desde la primera línea 
y acabar los capítulos con un gancho o intriga que 
les haga seguir leyendo. Capítulos cortos. Personajes 
atrayentes: no necesitas contar toda su vida, sino que 
atraigan al lector. Y un buen conflicto que provoque 
emociones poderosas. Los humanos somos más emo- 
cionales que racionales. 

Si no sabes escribir y te apetece hacerlo, apúntate a 
un taller de escritura. Permite que otros con más expe- 
riencia te guíen. Lee mucho y nunca dejes de aprender. 
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Después de escribir el libro y tener un buen contenido 
(es conveniente que te dejes ayudar por un lector pro- 
fesional y hayas aplicado sus consejos para mejorar tu 
obra), el siguiente paso es corregir la forma del texto: el 
estilo y la ortotipografia. 

En este tema me voy a poner muy serio: no puedes 
publicar un libro que no ha sido corregido por un co- 
rrector profesional. Lo pondré en mayúsculas para que 
quede bien claro: NO PUBLIQUES UN LIBRO SIN 
QUE LO HAYA CORREGIDO UN CORRECTOR 
PROFESIONAL. Este es el peor error que puede come- 
ter un autor autoeditado y quizás el más habitual. 

Un libro con faltas de ortografía y mal corregido es 
una chapuza, una obra amateur, un timo para el lector 
y un desprestigio total para su autor. Es una vergüenza. 
Y si lo haces, con casi total seguridad tu obra no va a 
ser un best seller en Amazon; en realidad, no va a ser un 
libro que valga la pena ser leído. 

En este tema hay muchos autores que tienen ideas 
equivocadas y prejuicios sin sentido. Algunos creen que 
la ortografía no es importante (un autor me dijo que las 
reglas ortográficas eran una forma de opresión de las 
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clases dominantes), que lo relevante es el contenido. Se 
equivocan. El contenido y el continente van unidos. Po- 
ner a la venta un libro con faltas de ortografia es como 
vender un coche con las ruedas pinchadas, una casa con 
goteras o una televisión con una grieta en la pantalla. 

Que una obra no tenga faltas ortográficas y de esti- 
lo es lo mínimo que se le puede pedir a un libro. Nin- 
guna editorial publicaría un texto en esas condiciones, 
porque el descrédito total caería sobre ellos. Todos los 
libros que publican las editoriales son corregidos por 
correctores profesionales. Cuando digo todos, quiero 
decir todos. A nadie se le ocurriría no hacerlo. 

Por «corregir el libro» me refiero a una corrección 
hecha por alguien profesional que no seas tú mismo. 
Muchos autores que me escriben me piden un presu- 
puesto para publicar. Reviso el manuscrito por encima 
y veo que está lleno de errores de todo tipo. Le digo al 
autor que necesita corregir el libro y me contesta que 
muchas gracias, pero que «ya lo he corregido yo». 

Todos los autores necesitan una corrección externa. 
He corregido cientos de libros en mi vida. Y, a pesar de 
ser un corrector profesional, profesor de lengua espa- 
ñola, he pagado dinero a un corrector de mi confianza 
para que revise este texto que estás leyendo. También 
puedo equivocarme y quiero un libro perfecto desde un 
punto de vista ortotipográfico y de estilo. Si incluso un 
corrector profesional necesita una revisión, ¿no la nece- 
sitará el autor medio que no se dedica a esto? 
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Uno de los peores puntos en contra de Amazon es que 
no hay ningun filtro de calidad. Cualquiera puede publi- 
car cualquier cosa de cualquier modo. Ya que hay mu- 
chos autores obsesionados con publicar como sea y de la 
manera que sea, y que, ademas, no quieren gastar ni un 
euro en su obra, hay auténticas basuras en Amazon. Eso 
es lo que más desprestigia al mundo de la autoedición. 

Un autor que publica su libro con faltas se expone 
a que los lectores le pongan comentarios negativos y 
hundan su obra en la miseria. Y tendrán toda la razón 
del mundo para quejarse: han pagado por un producto 
defectuoso. 

Otros autores lo que hacen es dejar que su libro lo 
corrija cualquiera que pase por la calle: mi madre a la 
que le gusta mucho leer, un amigo que sacaba buenas 
notas en el colegio, otro autor que me cae bien, etc. Per- 
sonas que no son profesionales de la corrección y que 
solo pueden hacer un trabajo mal hecho. Recuerda que 
tu nombre está en la portada del libro y que tu prestigio 
como autor está en juego. Respeta a tus lectores si quie- 
res que ellos te respeten. 

Permíteme que te cuente un par de vivencias persona- 
les que pueden interesarte. 

Algunos autores simplemente se niegan a aceptar la 
realidad. Un escritor me mandó su texto. Estaba lleno 
de errores. Debía haber más de 200 faltas en un libro de 
unas 150 páginas. Era espantoso a nivel ortográfico y 
de estilo. Le corregí un par de páginas de muestra para 
que viera los fallos. Me contestó diciendo que el texto 
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estaba bien, que podia haber algun error sin importan- 
cia, pero que no queria corregir nada: el texto tenia que 
publicarse así. 

A otros les da totalmente igual. Un autor me mandó 
una novela. Le respondí indicándole que tenía más de 
400 faltas y me dijo que eso no importaba, que el texto 
estaba perfecto. 

Que un texto tenga faltas de ortografía no es un tema 
de opinión, es algo objetivo. 

Por desgracia, muchos escritores desprecian el traba- 
jo de los correctores, supongo que por ignorancia. No 
son conscientes del enorme trabajo que supone una co- 
rrección y de lo mal pagado que está este oficio. Pare- 
ce que cualquiera puede ser corrector, y eso no es así. 
Muchas personas me escriben para ofrecerme sus servi- 
cios como correctores y, después de hacerles una simple 
prueba de dos hojas, desecho a más del 90 %. Si quieres 
encontrar un buen corrector hay que pagarlo. Es una 
inversión que vale la pena. 
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Si algunos escritores no tienen clara la importancia de 
una corrección del texto, casi todos entienden que la 
portada es fundamental. El problema es que no saben 
cómo hacerlo. 

No voy a insistir en la importancia de este tema. Lo 
primero que entra por los ojos es la portada. En el caso de 
Amazon, además, tiene que ser una portada diseñada para 
esa plataforma. El libro en la página web se ve como un 
sello; por eso necesitas un título grande y un nombre del 
autor que destaque. Portadas que funcionan bien para un 
libro en papel quizás no sirvan para el caso de Amazon. 

En este caso te recomiendo que te pongas en manos de 
un profesional, no en las de uno que sea diseñador gráfi- 
co sino en las de alguien que sea experto en portadas y, 
en concreto, en portadas para libros autoeditados. 

No intentes hacerla tú. Lo más probable es que el re- 
sultado sea malo, y eso perjudicaría a tu obra. Algunos 
autores se empeñan en ser ellos los que hagan la portada 
sin tener ni idea del tema. Creen que porque saben usar 
un programa de edición de imagen ya pueden diseñar 
una portada. Se equivocan. 

Tampoco nos volvamos locos con este tema. La por- 
tada, por sí misma, no sirve de nada, es un factor más. 
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Tiene que funcionar, pero si el libro es malo, esta mal 
editado y no hay marketing, no se va a vender, aunque 
tenga la mejor portada del universo. No busques la por- 
tada perfecta, porque no existe. Confórmate con una 
que sea buena y funcione bien. 

Un consejo es que pruebes varios diseños diferentes 
y hagas una encuesta en redes sociales o con tu lista 
de suscriptores, si la tienes. Esta prueba te ayudará a 
decantarte entre varias opciones. Te llevarás sorpresas. 
Quizás la portada que más te gusta a ti no es la que eli- 
gen tus lectores potenciales. 

Algunos autores se aferran a una imagen que para 
ellos tiene valor sentimental, aunque no sea la más ade- 
cuada para la obra. Uno de mis clientes se empeñó en 
que en la portada tenía que salir un dibujo de su mujer; 
era pésimo y no tenía nada que ver con la obra. Otro in- 
sistía en poner una foto de mala calidad de su infancia, 
otro con unos dibujos hechos por su hijo, etc. Ese tipo 
de cosas tienen valor para ti, pero no para el lector. El 
libro es para el lector, no para el escritor. 

Un error habitual es usar el creador de portadas de 
Amazon. Este es uno de los puntos más flojos de la 
plataforma. Si usas uno de esos modelos tendrás un 
diseño amateur, igual al de millones de otros autores. 
No lo hagas. Las imágenes que Amazon te ofrece son 
imágenes libres de derechos que puedes encontrar en 
internet por todas partes. Necesitas una imagen menos 
usada que el lector no reconozca y un diseño persona- 
lizado para tu obra. 
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PUBLICAR EN AMAZON 


¿Por qué Amazon? 


Amazon nació para vender libros por internet cuando 
casi nadie lo hacía. Después pasó a vender otros pro- 
ductos y hoy es uno de los mayores supermercados on- 
line del mundo. Ha cambiado el mundo editorial para 
siempre. Las editoriales tradicionales son empresas del 
siglo XX. Amazon representa el siglo XXI, con todo lo 
bueno y lo malo que eso tiene. 

¿Por qué te interesa publicar tu libro en esta plata- 
forma? Primero: es la mayor librería del mundo. Nadie 
vende más libros que Amazon. Tu obra estará al alcance 
de millones de lectores potenciales de todo el planeta. 
Esto hace que el problema de la distribución quede re- 
suelto para el escritor autoeditado. 

Antes de la era digital, los autores que no entraban 
en el mundo editorial se imprimían sus propios libros y 
los colocaban en algunas librerías de su entorno o los 
vendían directamente a amigos o familiares. Y sus li- 
bros morían por falta de visibilidad. Los distribuidores 
solo trabajaban con editoriales. Lo que no estaba en las 
librerías no existía. Las editoriales tenían el monopolio 
en la práctica de la distribución y eran las que lo con- 
trolaban todo. 
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Todo eso se ha acabado. Muchos autores importantes, 
sobre todo de EE. UU., estan abandonando a las editoria- 
les tradicionales y pasándose al mundo de la autoedición. 
Este es un fenómeno que seguirá en aumento en el futuro. 
Una editorial te paga el 10 % por ejemplar vendido; en 
cambio, Amazon te puede dar hasta el 70 %. Siete veces 
más. Si publicas en una editorial el libro será caro, segu- 
ramente no tendrá e-book (y si lo tiene será a un precio 
poco atractivo para los lectores), solo se distribuirá en tu 
país y perderás el control sobre tu obra. 

Amazon reinventa el modelo tradicional en el que se 
basaba la industria del libro. No se necesitan librerías, 
ya que el libro se vende en Amazon, que es, a la vez, 
el editor. No necesitas distribuidores ni empresas que 
metan ejemplares en papel en furgonetas y los vayan 
paseando por las librerías. Las obras en papel Amazon 
solo las imprime cuando alguien las compra (esto elimi- 
na los stocks de libros y ajusta la oferta a la demanda) 
y se mandan directamente a casa sin que el comprador 
tenga que perder tiempo desplazándose. 

Está a años luz de todas las demás plataformas: es más 
fácil de usar, te da la posibilidad de publicar también en 
papel y es el lugar donde puedes encontrar más lectores. 

Aquí no voy a entrar a analizar esto en profundidad. 
No me interesa decir si esto que está pasando es bueno 
o malo: simplemente es así. Amazon es la mejor opción 
hoy en día para autoeditar un libro. Son los mejores y 
nadie les hace sombra. 
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¿Y las otras plataformas? 


He publicado en casi todas las plataformas de autoedi- 
ción, y la verdad es que mi experiencia fuera de Ama- 
zon es decepcionante. Las plataformas suelen funcionar 
mal, son poco intuitivas y su nivel de ventas es escaso. 
Algunos autores han tenido éxito en ellas, pero son una 
minoría. Casi todas solo publican e-books (no libros en 
papel), lo que es una desventaja competitiva importan- 
te, porque muchos lectores siguen prefiriendo este for- 
mato. Te hablaré de manera resumida de ellas para que 
las conozcas. 

Una de las más importantes hace unos años era Goo- 
gle Play. Por desgracia estaba llena de obras pirateadas 
(su sistema para prevenir esto era un desastre) y se vieron 
obligados a cerrarla. Ahora ya no es posible publicar en 
ella a no ser que te pongas en contacto directo con Goo- 
gle o que tuvieras una cuenta abierta antes del cierre. 
Si contactas con ellos y te dejan publicar, te obligarán 
a firmar un contrato en un largo y pesado proceso que, 
sinceramente, no vale la pena. Al principio de poner en 
marcha Editorial Letra Minúscula, dábamos el servicio 
de publicación en esta plataforma; no obstante, decidí 
dejar de darlo ante lo mal y lento que funcionaba todo. 
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Esta claro que Google no ha decidido apostar en serio 
por este servicio. 

Otra plataforma conocida, sobre todo en España, 
es Casa del Libro. Su funcionamiento es deficiente. A 
muchos autores les hace gracia ver su obra publicada 
en esta librería y también en la web de El Corte Inglés 
(lo que se publica en Casa del Libro también sale en El 
Corte Inglés). La realidad es que el volumen de lectores 
no se puede comparar ni de lejos con el de Amazon. No 
tiene la proyección mundial del gigante norteamerica- 
no y las ventas que se pueden obtener en ella no son 
muy elevadas. Técnicamente deja mucho que desear y 
su atención al cliente es un desastre. Si les escribes un 
correo ni te contestan o te responden meses después. En 
Amazon, en menos de 48 horas tienes una respuesta. 
No conozco ningún caso de autor autoeditado que haya 
tenido éxito en esta plataforma. 

La que más me gusta después de Amazon es Smas- 
hwords. Es de EE. UU. y está en inglés, aunque se pue- 
den publicar libros en español y otros idiomas. Es un 
agregador de libros conectado con muchas librerías 
online, como por ejemplo iBooks de Apple. Si publicas 
en esta plataforma tu obra saldrá también en Barnes 
& Noble (Nook), Inktera, OverDrive, Scribd, Blio, Bol. 
com y otras librerías online. Me parece una propuesta 
interesante para publicar en muchas más tiendas. 

Algunos de los autores autoeditados más importan- 
tes recomiendan no quedarse solo en Amazon y diversi- 
ficar en plataformas e idiomas. Es un buen consejo. Sin 
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embargo, si no tienes éxito en Amazon y en tu idioma, 
dificilmente lo vas a tener en las demas plataformas y en 
otras lenguas. Céntrate primero en triunfar en Amazon 
y en tu lengua, y luego ya te plantearás si vale la pena 
publicar en más lugares y otros idiomas. 
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¿E-book o en papel? 


Muchos autores lo que quieren es ver su nombre en la 
tapa de un libro impreso. Sienten que no son escritores 
de verdad hasta que no tienen su obra entre sus manos. 
Algunos me escriben y me dicen que eso del e-book no 
les interesa, que quieren un libro impreso para poder 
regalar a sus amigos y familiares. 

La opción de pagar a una empresa para tener 50 
ejemplares de tu obra en papel me parece buena si solo 
quieres hacer un regalo a tu entorno. Pero aquí esta- 
mos hablando de vender, de vender muchos, muchos 
libros. Por lo tanto, debes entender que el 90 % de los 
libros que vende la gente que realmente tiene éxito en 
el mundo de la autoedición es en e-book, no en papel. 
Esto es algo que nos explicó Marc Reklau en una en- 
trevista que le hicimos en nuestro blog. Si deseas leerla 
puedes poner en Google: entrevista a Marc Reklau au- 
tor best seller en Amazon. 

¿Significa eso que no debes vender tu obra en for- 
mato físico? Por supuesto que no. El trabajo de editar 
un libro en KDP en los dos formatos es casi el mismo. 
Publícalo en ambas versiones; sin embargo, ten siempre 
en mente que lo que más vas a vender son e-books. 
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Esto implica que debes hacer un maquetado diferente 
y adaptado para cada formato. En el libro electrónico 
haz la letra mas grande, deja un espacio entre parra- 
fos y aprovecha las posibilidades que da ese formato, 
por ejemplo, usando enlaces a otras paginas web que 
puedan mejorar la experiencia de lectura y aportar mas 
informacion al lector. 

Una de la mejores cosas de la autoedición es que 
podemos poner nuestro libro a 2,99 € quedandonos el 
70 % de los beneficios. Las editoriales convencionales, 
en cambio, ponen sus libros muy caros (alrededor de 
10 €) porque no tienen ningun interés en este formato: 
su negocio es vender papel a 20 € el ejemplar. En este 
campo los autores autoeditados tenemos ventaja. Pode- 
mos poner nuestros e-books mas baratos que las edito- 
riales y centrarnos en vender en ese formato. 

Cuando escribas no pienses que estas escribiendo un 
libro en papel, sino un e-book. Lo mismo pasa con las 
portadas: el diseño tiene que hacerse pensando en cómo 
se va a ver en una página web, no en un libro físico. Es 
un cambio mental importante. Estamos acostumbrados 
a asociar la palabra «libro» con un objeto, no con un 
archivo en internet. En realidad, el «libro» no es el ob- 
jeto, sino la información que contiene. El soporte no es 
lo más relevante. 

Muchos de los autores que trabajan conmigo pasan 
del e-book. Solo se centran en el libro en papel y el ma- 
quetado en ese formato no les parece importante, no le 
prestan ni la más mínima atención. Para ellos, el «libro» 
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es el libro en papel. Gran error. Si quieres vender en 
Amazon debes entender que el formato con más ventas 
es el formato electrónico. Y esto será asi cada vez más. 
El papel aguanta porque hay una masa de lectores de 
más de cuarenta años acostumbrada a ese soporte, pero 
en veinte años esto cambiará. En treinta o cuarenta años 
estoy seguro de que el e-book superará al libro en papel 
(que seguirá existiendo). Apostar por el formato elec- 
trónico es apostar por el futuro. 
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Descripcion del libro en Amazon 


Este es un punto clave. Simplemente viendo la descrip- 
ción sé en un momento si estamos ante alguien que do- 
mina la plataforma o no. Incluso las editoriales flojean 
bastante en este punto. 

Vamos a analizar la descripción de una obra de éxito 
de Enrique Laso, ya que ha sido el escritor que más li- 
bros ha vendido en español autoeditándose en Amazon: 

Veamos la descripción de Los crímenes azules: 


DESCUBRE LA NOVELA MÁS VENDIDA 
DE 2016/2018 


¡MÁS DE 500.000 COPIAS VENDIDAS EN 
TODO EL MUNDO EN CUATRO IDIO- 
MAS! 

DERECHOS PARA SU ADAPTACIÓN AL 
CINE COMPRADOS POR HOLLYWOOD 
PRIMER PREMIO ERIGINAL BOOKS 
2017 AL MEJOR THRILLER 

N*1 EN MÁS DE 50 PAÍSES, EN 4 IDIO- 
MAS (Castellano/Inglés/Francés/Italiano) 
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Los cadáveres de dos jóvenes hallados en la 
orilla de un lago de forma casi simultánea. 
Un condado cuyos habitantes guardan oscu- 
ros secretos. Un prometedor agente especial 
de la Unidad de Análisis de Conducta del FBI 
asignado al caso. Un crimen sin resolver si- 
milar acaecido casi dos décadas antes... Su- 
mérgete en una intrincada investigación que 
hará las delicias de los amantes del género. 
EL COMIENZO DE UNA SAGA QUE LLE- 
VA VENDIDAS MÁS DE 900.000 COPIAS 
Enrique Laso nos deslumbra con su prime- 
ra incursión en el género policíaco con una 
novela fascinante, cargada de suspense y 
misterio. Tras vender más de 1.500.000 de 
copias de sus libros en todo el mundo gra- 
cias al éxito de títulos como 'El Rumor de 
los Muertos' —130.000 lectores— o 'Desde 
el Infierno' —adaptada al cine en España—, 
Laso ha fascinado a medio planeta con una 
novela adictiva que te agarra desde la pri- 
mera página y que te mantiene atado a ella 
hasta su inquietante final. 

Para amantes de libros como 'El Silencio de 
los Corderos' y series como "Twin Peaks', 
'Mentes Criminales', 'CSI' o "True Detective. 
LOS LECTORES DE TODO EL MUNDO 
HAN DICHO... 

"La mejor novela negra del año" 
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"Enrique Laso entra por la puerta grande en 
el género" 

"Uno de los mejores finales que he leído en 
toda mi vida" 

"Magistralmente escrita" 

"Inteligente, entretenida y muy adictiva" 
"No pude parar de leer hasta acabarla" 
"Creíble hasta en los detalles más nimios. 
Espléndida" 

"La clave de esta novela no es saber quién, es 
saber por qué" 

"Un Best seller que ya se ha convertido en 
un clasico" 

"Una obra maestra" 


Una de las cosas que llama la atención a simple vista 


es el uso de la negrita. Amazon no tiene un editor de 
texto en el que se puedan introducir negritas y cursivas 
en las descripciones de los libros. Para hacerlo hay que 


usar etiquetas html. 


Puedes encontrar la información que Amazon da so- 


bre esto poniendo en Google: KDP HTML compatibles 


para descripciones de libros. 


Las que más se suelen utilizar son estas: 
<b>Texto en negrita</b> 


<i>Texto en cursiva</i> Ideal para títulos de libros. 


<br/> Salto de línea. Deja un espacio en blanco. 


Con estas tres tienes suficiente y ya estás destacando 


por encima de la mayoría de los autores que no las usan. 
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Fíjate en la estructura de la descripción de Enrique 
Laso. La primera frase, en mayúsculas y en negrita, nos 
dice que ha sido la novela «más vendida» en 2016 y 
2018. Automáticamente esto atrae la atención del lec- 
tor. «Más vendida» significa, de manera consciente o 
inconsciente, que es un buen libro, que vale la pena leer- 
lo, ya que tantas personas no pueden estar equivocadas. 

A continuación, después de un espacio, hay cuatro 
frases más en mayúscula y negrita que sirven para re- 
forzar la primera idea: «más de 500.000 copias ven- 
didas», derechos vendidos para hacer una película en 
Hollywood, un premio, y que ha sido número uno en 
cuatro idiomas diferentes en cincuenta países. Es decir, 
es una Obra traducida, un éxito internacional. 

En cinco frases se han activado de manera automá- 
tica, en la mente del posible lector, generadores de con- 
fianza que hacen que crea que está ante una obra de 
calidad, un libro en el que merece la pena gastar su dine- 
ro. Una obra premiada best seller en todo el mundo. En 
realidad apenas se dice nada del argumento. La sinopsis 
es mínima. No se habla de la historia. Lo que se quiere 
lograr es incitar a la compra. 

Luego se señala que forma parte de una saga de éxito 
y se coloca el nombre del autor, que es una marca reco- 
nocida y respetada, en negrita para destacar. 

La descripción acaba con una selección de opiniones 
favorables de lectores que han dejado sus comentarios 
en Amazon y que terminan de reforzar el valor del libro 
frente al potencial lector. 
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Puedes aprender mucho de esto. Es evidente que no 
puedes poner que tu libro es superventas si lo acabas de 
publicar. No obstante, te propongo este esquema básico 
para libros de ficción que te puede servir: 


<b>***OFERTA ESPECIAL LANZAMIENTO***</b> 
<b> Frase gancho</b> Por ejemplo: Una historia ro- 
mántica que te hará volver a creer en el amor. 

<br/> 

Descripción del argumento. 

<br/> 

<b>Nombre autor</b>. Biografía del autor. <i>Titulo 
libro</i>. 

<br/> 

<b>LA PRENSA HA DICHO... </b> 

<i>” “</i> Medio. 

<i>” “</i> Medio. 

<i>” “</i> Medio. 

<br/> 

<b>LOS LECTORES DE TODO EL MUNDO HAN 
DICHO... </b> 


<i>” “</i>. 
<i>” “</i>. 
<i>” “</i>. 
<i>” “</i>. 
<i>” “</i>. 
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Si acabas de sacar el libro y no hay referencias en la 
prensa o de blogs, ni tampoco comentarios de lectores, 
quitas esa parte y la añades cuando tengas algunos co- 
mentarios. 

En los libros de no ficción la descripción debe ser 
diferente y más larga. No tengas miedo de hacer una 
descripción extensa. Tienes 4 000 caracteres de espacio. 
Cuantas más palabras, más conceptos clave puedes in- 
troducir, lo que facilita que tu libro pueda ser encontra- 
do más fácilmente. 

Mi propuesta de descripción para libros de no ficción 
es la siguiente: 

Frase gancho. Principal beneficio de la obra o mérito 
especialmente destacado. Ejemplos: La dieta que cam- 
biará tu vida, la obra que deberían leer todos los escri- 
tores autoeditados, best seller en Amazon durante más 
de un mes, etc. 

Breve presentación del libro. 

Principales beneficios que aporta al lector. 

Lista resumiendo el contenido de la obra. 

Biografía del autor. 

Selección de referencias en prensa y blogs (si las hay). 

Selección de testimonios de lectores (si los hay). 

Por último: hay ciertas prohibiciones que debes tener 
en cuenta cuando redactes tu descripción si no quieres 
que Amazon cierre tu cuenta o retire el libro: 

1. Contenido pornográfico, obsceno u ofensivo. 

2. Números de teléfono, direcciones postales, direc- 

ciones de correo electrónico o URL de sitios web. 
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3. Disponibilidad, precio, información de pedido al- 
ternativa (como enlaces a otros sitios web desde 
los que realizar pedidos). 

4. Información que haga referencia a fechas concre- 
tas (fechas de giras promocionales, seminarios, 
clases, etc.). 


La 


Palabras clave 


Puedes encontrar la información que da Amazon sobre 
esto poniendo en Google: KDP Mejore la visibilidad de 
su libro utilizando palabras clave relevantes. 

Permiteme que te resuma, explique y amplie esta in- 
formación. 

¿Qué es Amazon? Es un algoritmo, un robot que 
funciona endiabladamente bien con gente muy lista 
detrás. Una máquina de gran sofisticación para ven- 
der a través de internet. Pero es también un buscador. 
El tercer buscador más importante del mundo después 
de Google y YouTube. Por eso existe también el SEO 
(Search Engine Optimization; en español: optimiza- 
ción de motores de búsqueda) para Amazon, es decir, 
el arte de posicionar tu libro o página de producto en 
el buscador Amazon. Y los buscadores usan palabras 
clave para orientar las búsquedas. 

En KDP (la plataforma de autoedición de Amazon), 
en la sección de «Detalles del libro de tapa blanda», se 
pueden poner hasta 7 palabras clave para ayudar en las 
búsquedas dentro de Amazon. 

En realidad, cuando pensemos en «palabras clave» te- 
nemos que pensar de una forma más amplia. Las palabras 
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clave principales son las del titulo, después el subtitulo, 
luego la descripción y, finalmente, las palabras clave que 
nosotros introducimos y que sirven para afinar la bús- 
queda y que nuestro libro se encuentre. Tienen, por lo 
tanto, una relevancia secundaria, según mi parecer. 

Por «palabras clave» no tenemos que entender lite- 
ralmente «palabras», sino combinaciones de palabras 
(por ejemplo: novela policíaca años 20) que describen 
un aspecto que puede ser relevante para los potencia- 
les lectores. 

Consejos que da Amazon: 

Combine las palabras clave en el orden más lógico. 
Los clientes buscarán, por ejemplo, «ciencia ficción mi- 
litar», pero no «militar ficción ciencia». 

Utilice un máximo de siete palabras clave o frases 
cortas. Recuerde que no debe sobrepasar el límite de 
caracteres en el campo de texto. 

Antes de publicar, busque el título y las palabras cla- 
ve de su libro en Amazon. Si obtiene resultados irrele- 
vantes o que no son los que esperaba, no dude en rea- 
lizar modificaciones. Cuando haga búsquedas, tenga en 
cuenta las sugerencias que aparecen en el desplegable 
del campo de búsqueda. 

Piense tal y como lo haría un lector. Imagínese qué 
palabras utilizaría usted si fuera un cliente. 

Tipos y ejemplos de palabras clave: 

Ubicación histórica y geográfica (América colonial, 
Guerra Civil española). 

Tipos de personajes (padre soltero, aventurero). 
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Roles de los personajes (mujer luchadora, inconfor- 
mista, pensador). 

Temas del argumento (mayoría de edad, educación, 
aventura). 

Tono de la historia (humor, divertido). 

Una advertencia: no sobrevalores este tema de las 
palabras clave. Intenta poner las mejores que puedas, 
pero si no tienes un buen marketing y un buen libro tus 
lectores no te van a encontrar gracias a la magia de las 
palabras clave. 
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Puedes poner el precio que quieras a tu libro dentro de 
unos limites y cambiarlo todas las veces que desees. Es 
un tema importante cuando se vende cualquier produc- 
to. Y una de las mejores cosas de autoeditarse es que 
tú pones el precio, no una editorial con unos intereses 
ajenos a los tuyos. 

Primero me centraré en el e-book. Tu libro puede cos- 
tar entre 0,99 € (precio minimo) y 200 € (precio maximo). 

Lo que puedes ganar cambia en función del precio. 
Si el libro cuesta entre 0,99 € y 2,98 €, ganas el 35 % 
de las ventas. Si cuesta entre 2,99 € y 9,99 €, ganas el 
70 % del precio de venta. Si cuesta más de 9,99 € hasta 
el límite de 200 €, ganas el 35 %. Por lo tanto, Ama- 
zon quiere que tu libro cueste entre 2,99 € y 9,99 €, 
que es el precio que tienen la mayoría de los e-books 
en esta plataforma. 

Mi consejo es que lo pongas a 2,99 €; 3,99 € o 4,99 
€; así te beneficias de la posibilidad de ganar hasta el 
70 % en cada venta. 

Vamos a reflexionar sobre esto un momento. Por un 
lado, es cierto que ganas mucho más que con una edi- 
torial, que solo te da el 10 % de lo que dice que has 
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vendido. Por otro lado, con Amazon no hay suspicacias 
posibles: podemos saber lo que hemos vendido en tiem- 
po real. No tenemos que esperar a que un afio después 
de publicar el libro la editorial nos mande una hoja por 
email con las supuestas ventas. 

Pero en realidad el gran beneficiado no es el escritor, 
sino el lector. Amazon esta creado para dar los mejores 
precios y la mejor experiencia a sus usuarios. Si publicas 
con una editorial y tu libro cuesta 20 €, el 10 % son 2 € 
por ejemplar. Si autopublicas en Amazon y tu e-book 
cuesta 2,99 €, el 70 % son 2 €. No ganas mas como 
escritor, ganas lo mismo. 

Lo que gana el escritor es poder publicar su obra a 
un precio económico, más barato que los e-books de 
las editoriales, que suelen costar casi 10 € de media, un 
precio demasiado elevado para competir en Amazon. 
En esto los escritores autoeditados tienen ventaja sobre 
las editoriales. Y al publicar más barato puedes vender 
más, mucho más de lo que venderías con una editorial. 
No solo ganas más por ejemplar, sino que ganas en vi- 
sibilidad y en precio. Tu obra tiene un coste que la hace 
muy atractiva para los lectores, acostumbrados a pagar 
20 € por un libro. 

Amazon liquida la cadena tradicional de distribu- 
ción. Las librerías físicas, los distribuidores, imprentas y 
las editoriales se quedan fuera del negocio. Solo sobre- 
viven el autor, la plataforma de autopublicación y ven- 
ta, y el lector final. Amazon se queda con la industria 
editorial y expulsa del mercado a sus competidores: se 
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queda con todo. Los autores pueden publicar sin tener 
que someterse a la dictadura, la lentitud y los abusos de 
las editoriales, dueñas hasta ahora del monopolio de la 
publicación. Y el lector puede acceder a sus libros favo- 
ritos a un precio más reducido. 

¿Cuánto ganas con el libro en papel? El 60 % des- 
contando el coste de impresión. Si tu obra tiene unas 
250 páginas, el coste de impresión puede ser de unos 
6 € por ejemplar. Si lo vendes a 16 € te quedan 10 € 
de margen, y de ese margen ganas el 60 %, es decir, 
6 € por ejemplar. Esto sirve para los libros impresos en 
blanco y negro. 

Amazon también da al autor la opción de comprar 
ejemplares de prueba (opción «pedir copias de prueba») 
con una marca de agua que dice «Prohibida su venta»; y 
ejemplares para él (opción «pedir copias para el autor») 
pagando el coste mínimo de impresión sin tener que ha- 
cer el cambio de precio. 

Como ya he comentado, el libro en papel no existe 
hasta que se imprime. No hay tirada ni stocks que alma- 
cenar. La oferta solo existe cuando hay demanda. Esto 
implica que se pueden hacer cambios en la obra cuando 
se quiera, puedes cambiarlo todo después de publicarla, 
actualizarla, corregirla, modificarla... Esta es una de las 
grandes maravillas de la autoedición. Las editoriales se 
dedican a pasear los libros por las librerías y en muchas 
ocasiones tienen que destruir los ejemplares que no han 
vendido. Ese es un sistema poco eficiente que desapare- 
cerá con el tiempo. 
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Mi recomendación es que el libro en papel cueste so- 
bre 9,98 € y que te deje de beneficio unos 2 o 3 € por 
ejemplar, igual que con el e-book. Algunos de los autores 
que publican con Editorial Letra Minúscula no me hacen 
caso y quieren que sus libros en papel cuesten 15 € 0 20 € 
porque ese es el precio que están acostumbrados a ver en 
las librerías. No entienden que en Amazon operan otras 
reglas diferentes a las del mercado convencional. En una 
librería un libro de 15 € no es caro, es un precio normal. 
Pero en Amazon es caro, sobre todo si se trata de un au- 
tor autoeditado sin audiencia. Debes competir en precio, 
ya que no puedes competir con la autoridad que tienen 
las editoriales frente a los lectores. Por desgracia muchos 
autores se autoeditan con una mentalidad analógica, no 
digital, y no entienden las nuevas reglas que operan en el 
ecosistema de la autoedición en Amazon. 

Con el libro en papel no hay tantas posibilidades de 
jugar con el precio, ya que no tienes la opción de po- 
nerlo gratis, pero sí puedes hacer rebajas puntuales que 
te ayuden a impulsar las ventas. Por ejemplo, si cuesta 
9,98 € puedes ponerlo durante uno o varios días a 6,98 
€. Si lo publicitas bien puedes conseguir aumentar tus 
ventas esos días y llegar a nuevos lectores. 
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¿Cuándo y cómo te paga Amazon? Cito textualmente: 
«Las regalías se pagan aproximadamente 60 días des- 
pués de finalizar el mes natural en el que dichas regalías 
alcanzan el importe mínimo de pago. Recibirá un pago 
de regalías por separado por cada tienda de Amazon 
en la que distribuya su título. Los métodos de pago son 
depósito directo (EFT), giro bancario (si está disponible 
en su mercado) o cheque». 

Puedes consultar la información que da sobre esto 
poniendo en Google: Amazon KDP pago de regalías. 

Te explico todo esto. Amazon te ingresa el dinero di- 
rectamente en tu cuenta corriente si existe esta opción 
en tu país (no se puede hacer en todas partes). 

En Editorial Letra Minúscula metemos los datos ban- 
carios de nuestros clientes y la plataforma le paga al au- 
tor. Algunas empresas de autoedición se quedan las cla- 
ves y gestionan los pagos, algo que no deberías permitir 
que ocurra, ya que si lo haces renuncias al control sobre 
tu obra, que es quizás el mejor aspecto de autoeditar. 

No hay un umbral mínimo de ingresos si el pago se 
hace mediante transferencia. Si has ganado 2 € con la 
venta de tu obra, Amazon te ingresará esa cantidad. 
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El «importe minimo de pago» solo se aplica a los que 
no tienen cuenta bancaria y prefieren que les manden 
un cheque por correo o giro postal, una opción que 
no existe para los autores espafioles, que deben elegir 
obligatoriamente la opción de pago por transferencia si 
quieren publicar su libro. 

El primer pago llega con unos dos meses o más de 
retraso. Es decir, si publicas el 15 de enero, vas a cobrar 
el 1 de abril, dos meses después de terminado el mes 
natural en el que has publicado. Algunos de mis clientes 
me escriben alarmados porque no han cobrado un mes 
y medio después. Un poco de paciencia. Luego los pa- 
gos serán mensuales, ya que se irán liquidando mensual- 
mente los meses anteriores. Tú puedes ver tus ventas en 
el panel, en la sección «informes» cada día, y llevar un 
control total de las ventas con absoluta transparencia. 

En un sistema altamente bancarizado que forma par- 
te de la zona euro como el español, esto no es ningún 
problema. Sin embargo, en el caso de América Latina, 
se complica. Permíteme que te cuente mi experiencia 
en estos casos, ya que editamos a autores de todo el 
mundo hispanohablante. Hay países en los que Ama- 
zon no hace transferencias bancarias, por ejemplo, Co- 
lombia o Argentina. Entonces aquí solo hay dos opcio- 
nes: optar por el pago a través de cheque o tener una 
cuenta en otro país como EE. UU., o en algún país de 
la Unión Europea. 

El pago por cheque solo se hace cuando hay un míni- 
mo de regalías de unos 100 € o 100 USD. Luego muchas 
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veces los autores tienen problemas para cobrar en sus 
paises, ya que los bancos les ponen trabas para pagar el 
cheque y les cobran altas comisiones. Amazon no acep- 
ta PayPal como método de pago. Todos estos problemas 
no son culpa de Amazon, sino de unos sistemas banca- 
rios que no estan preparados para una economia global. 
Algunos de los autores a los que he ayudado han optado 
por Payoneer, que es una tarjeta por la cual pagas un 
mantenimiento al afio y es como si tuvieras una cuenta 
en EE. UU. De esta forma se resuelve el problema. 


87 


Comentarios de los lectores 


Este es un tema clave dentro de Amazon. Las estrellas 
de valoración y los comentarios son un elemento de- 
cisivo para conseguir vender tu libro. Y es uno de los 
aspectos más innovadores y distintivos de la cultura de 
Amazon. Antes de comprar cualquier producto, aunque 
no lo compre en Amazon, miro los comentarios que tie- 
ne en esta plataforma. 

Amazon le da una gran importancia a este asunto e 
invierte muchos recursos en conseguir unos comenta- 
rios veraces y de calidad para sus potenciales clientes. 
Los comentarios de Amazon tienen credibilidad y tus 
posibles lectores los van a mirar con lupa antes de de- 
cidirse a comprar tu obra. Y un libro sin comentarios 
tiene pocas posibilidades de venderse. 

¿Cuál es la mejor manera de conseguir comentarios? 
La respuesta simple es la siguiente: vendiendo muchos li- 
bros. Menos de una persona de cada cien de los que com- 
pran el libro se va a molestar en dejar un comentario. Ne- 
cesitas miles de ventas para conseguir decenas o cientos de 
comentarios. ¿Y cómo vender mucho? Teniendo una obra 
de calidad y, sobre todo, un buen marketing. 
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Muchos autores se centran en conseguir comentarios 
en vez de centrarse en conseguir ventas. Primero hay 
ventas y luego comentarios, no al revés. 

Hay toda una industria y un submundo de lo mas 
peculiar alrededor de este tema que ni te imaginas. Al- 
gunas empresas venden comentarios positivos en Ama- 
zon. Tienen gente a la que pagan para que compren un 
producto y dejen un comentario positivo. Por supuesto 
esto esta prohibido, y Amazon persigue y demanda a 
estas empresas en los tribunales. Hay vendedores (em- 
presas externas) en Amazon que regalan productos para 
conseguir comentarios. Hay compradores que intentan 
chantajear a empresas amenazandolas con ponerles co- 
mentarios negativos si no les dan productos gratis. Y 
todo tipo de prácticas de lo más siniestras. Amazon tie- 
ne sus mecanismos de seguridad para evitar que todo 
esto suceda, y es bastante eficiente en su propósito. 

Puedes leer una noticia que habla de esto si buscas en 
Google: Amazon demanda a 1.114 usuarios por cobrar 
por reseñas falsas. 

Tu comentario en Amazon tiene mucho poder, más 
del que tú crees. Amazon no vende solo sus productos, 
sino que en esa plataforma venden muchas otras em- 
presas. Un solo comentario negativo de un comprador 
puede hacer que te cierren tu cuenta de vendedor en 
Amazon. Eso es algo que los compradores no saben y a 
veces muy a la ligera se quejan sin motivo sin ser cons- 
cientes de las consecuencias que eso puede tener para 
las empresas o el autor criticado. También hay haters 
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y trolls que se dedican a poner malas reseñas a libros o 
productos por envidia, o por la frustración de ver que 
otro libro vende más que el suyo. 

Algunos de los comentarios negativos que se ponen 
a los libros autoeditados más vendidos en Amazon los 
ponen otros escritores que quieren hundir de manera 
inmoral a la competencia. Esto existe y debemos ser 
conscientes de ello. 

Toda la información que Amazon da sobre este tema 
la puedes encontrar buscando en Google. Escribe en el 
buscador «pautas de participación en la Comunidad 
Amazon». 

Una de las cosas importantes que dice es esta: «Para 
poder dar una opinión es necesario que tengas una cuen- 
ta en Amazon.es con la que hayas realizado una compra 
de productos físicos o digitales por un importe mínimo 
de 50,00 euros [o USD] (las suscripciones a Amazon Pri- 
me y los descuentos promocionales no cuentan para este 
importe mínimo). No es necesario que hayas comprado 
el producto sobre el que quieres opinar. Podrás escribir 
tu opinión una vez que hayamos enviado tu pedido o 
en cuanto se haya completado tu pedido de contenido 
digital». 

Un autor autoedita su libro y quiere conseguir co- 
mentarios de manera desesperada. Convence a todos 
sus amigos y familiares de que se abran una cuenta en 
Amazon, compren su libro gratis o pagando, y que de- 
jen cinco estrellas y un comentario diciendo que es la 
mejor obra del universo. 
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Luego ese autor me escribe quejándose de que los 
comentarios no han sido publicados. Esto sucede por- 
que su abuela de 80 años no usa Amazon y aunque él le 
haya abierto una cuenta no llega al mínimo de 50 euros 
de compras en el último año. Amazon quiere que usua- 
rios reales y habituales de su plataforma dejen su opi- 
nión. No que personas que nunca han comprado nada 
por internet ni lo van a hacer dejen una opinión para 
ayudar a un amigo o un familiar. Por supuesto pue- 
des decirles a tus amigos y familiares que usan Amazon 
normalmente que dejen un comentario positivo. Es una 
ayuda al principio. Pero a quienes tienes que seducir es 
a los lectores que no te conocen, ofreciéndoles un pro- 
ducto de valor a buen precio. 

Te voy a dar uno de los mejores consejos para conse- 
guir opiniones de tu obra: pídelos. Sí, puede parecer ob- 
vio, pero no lo es. ¿Cuántos libros has leído en Amazon 
que pidan directamente los comentarios? Muy pocos, 
casi ninguno. Si quieres algo de los demás, pídeselo, no 
esperes a que lo hagan. La mayoría de la gente que está 
satisfecha con un producto no dice nada sobre él. En 
cambio, los que no están contentos son los más propen- 
sos a dejar comentarios. Pídelo en el subtítulo del libro, 
en la descripción, en la primera y en la última página, 
y donde haga falta. Por cierto, ¿te he dicho ya que te 
agradecería mucho, mucho, mucho que dejaras un co- 
mentario en Amazon después de leer este libro? 

Puedes intentar animar a tu lista de suscriptores (si la 
tienes) a que dejen un comentario, o intentar métodos 
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mas creativos: hacer un sorteo entre todos los que han 
puesto un comentario, darle un contenido extra, un cur- 
so virtual gratis o lo que se te ocurra. 

Mi experiencia me dice que el momento en el cual los 
lectores están más receptivos para dejar un comentario 
es cuando se han descargado el libro gratis en el perio- 
do promocional de cinco días cada tres meses. El lector 
siente que te debe algo al bajarse tu libro gratis. Lo úni- 
co que le pides son dos minutos de su tiempo para que 
escriba un comentario. En cambio, si ha pagado por él 
quizás pensará que no te debe nada y puede ser mucho 
más exigente contigo. 

Cuando mandes a tus contactos en redes sociales o 
de tu lista de correos el enlace para que se bajen el libro 
gratis en el periodo promocional, pídeles un comenta- 
rio. Pon un enlace directo en el libro y en tu web (si la 
tienes) a la página de comentarios del libro. 

Como comprador, sé sincero y responsable con tus 
comentarios en Amazon. Recompensa a los libros que 
te han gustado y haz una crítica constructiva y funda- 
mentada de los que no te gustan. 

Un autor debe usar las críticas para mejorar su obra. 
No son algo negativo, sino un estímulo para aprender y 
progresar. Si ves algo que no te gusta en este libro o crees 
que algo está mal o se puede mejorar, dímelo. Por suerte 
la obra se puede modificar en cualquier momento. Ayú- 
dame a hacer mejor este texto y a aportar más valor a 
los lectores. Tu opinión me importa y me interesa. 
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Algunas personas jubiladas de Espafia que se han auto- 
editado en Amazon me escriben asustadas porque algún 
amigo o conocido les ha dicho que publicar un libro es 
una actividad laboral no permitida para un pensionista 
y que les van a quitar la pensión. En abril de 2019 el 
Gobierno aprobó la total compatibilidad entre cobrar 
una pensión y los beneficios que generan los derechos 
de autor de los creadores. 

Si eres un funcionario español tampoco debes preo- 
cuparte de nada. La publicación de libros es una de las 
actividades permitidas para las que no debes ni pedir 
permiso a la administración de la que dependas. Esto se 
dice en la Ley 53/1984, de 26 de diciembre, de Incom- 
patibilidades del Personal al Servicio de las Administra- 
ciones Públicas, artículo 19 (f). Allí se dice lo siguiente: 
«Quedan exceptuadas del régimen de incompatibilida- 
des de la presente Ley las actividades siguientes: [...] f) 
La producción y creación literaria, artística, científica y 
técnica, así como las publicaciones derivadas de aqué- 
llas, siempre que no se originen como consecuencia de 
una relación de empleo o de prestación de servicios». Es 
decir, si nadie te paga por escribir tu libro puedes publi- 
carlo con total tranquilidad. 
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Tampoco hace falta ser autónomo para publicar un 
libro. ¿Y qué pasa con Hacienda? Simplemente tienes 
que declarar los ingresos que hayas obtenido, como 
cualquier otra actividad. 

¿Y el registro de la propiedad intelectual? Para publi- 
car en Amazon u otra plataforma tampoco es obligato- 
rio. El gran problema de los autores autoeditados no es 
la piratería, sino la invisibilidad y la falta de ventas. Si 
estás más tranquilo registrando la obra, hazlo. Puedes 
hacerlo en el registro oficial de tu región pagando una 
pequeña tasa de unos 13 € (debes rellenar unos formu- 
larios y presentar una copia impresa, encuadernada y 
firmada), o usando otras alternativas como Safe Crea- 
tive. Te recomiendo la opción del registro si deseas que 
todos tus derechos sean respetados. 
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MARKETING 


Un plan para el éxito: 
crea tu audiencia 


Como ya he dicho, un buen libro es condición necesa- 
ria, pero no suficiente, para tener éxito. La clave esta 
en el marketing de la obra y del autor. Muchos autores 
publican «a ver qué pasa». Y lo que sucede es lo mis- 
mo que le pasa a la mayoría: no venden. Lo ingenuo 
era esperar otra cosa. No vas a publicar un libro en 
Amazon sin hacer nada más y se va a vender mágica- 
mente. Eso es casi imposible que suceda. Los milagros 
se dan muy pocas veces. 

La culpa no es de Amazon ni de Editorial Letra Mi- 
núscula. La culpa es de la falta de marketing. A algunos 
autores les sugiero formas de mejorar su promoción y 
muchos no quieren escucharme. Me parece bien si no 
te interesa tener éxito, O si no tienes ganas, ni tiempo 
ni dinero. Si con tener el libro ya tienes suficiente, no es 
necesario que sigas leyendo. Este libro es para aquellos 
que desean vender, tener lectores de verdad. 

Necesitas un plan y una estrategia. Crear un proyec- 
to global como autor creíble y atractivo. No se trata 
de vender solo un libro, sino de promocionar una mar- 
ca como autor. Y, sobre todo, se trata de construir tu 
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propia audiencia. Un público que te conozca y que com- 
pre tus libros ahora y en el futuro. 

Si ya tienes una audiencia, Amazon puede ser una 
gran oportunidad para monetizarla creando un libro 
que aporte valor a tus seguidores. 

Si no tienes potenciales lectores, un libro puede ser 
el primer paso para construir un público al que puedas 
aportar valor en forma de un entretenimiento de calidad 
(ficción) o con tus conocimientos como especialista en 
alguna materia que pueda interesar a un nicho de mer- 
cado (no ficción). 

¿Y cómo se crea una audiencia? Fácil: aportando va- 
lor gratis a un público a través de una web, blog, foro, 
podcast, canal de YouTube, redes sociales o el medio 
que quieras. El «valor» puede ser un entretenimiento 
de calidad (ficción) o tus conocimientos en una mate- 
ria. Por ejemplo, si sabes de inversiones en bolsa puedes 
crear un foro donde se discuta del tema y ayudes a la 
gente con tus conocimientos sin cobrar por ello. Si el 
contenido es de calidad tendrás cada vez más público. 
Cuando ya tengas un volumen importante de seguidores 
puedes autoeditar un libro sobre el tema. Entonces los 
participantes del foro pueden comprar tu obra. Pero si 
no tienes un canal donde aportas valor a una comuni- 
dad de personas que te conozca, entonces es mucho más 
complicado vender. No se crea un libro y luego la au- 
diencia; primero se crea la audiencia y luego el libro. Es 
cierto que un libro te puede dar credibilidad y ayudarte 
a crear un público con el tiempo, pero las ventas que se 
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generarán con esa obra solo llegarán a medida que el 
público te conozca. 

No tienes un canal generador de audiencia. No tie- 
nes una web. No tienes una presencia importante en las 
redes sociales (te limitas a un perfil de Facebook con 
tus amigos y poco más), no eres conocido por razones 
ajenas a tu obra como escritor (sales por la tele o eres el 
marido de una actriz famosa), no sabes nada de marke- 
ting digital. Entonces, ¿cómo vas a vender el libro? «Es 
que mi libro es bueno», puedes pensar ingenuamente. 
¿Y qué? Hay millones de libros magníficos publicados 
por editoriales y autoeditados en Amazon que nadie 
compra ni lee. Una obra de calidad, como ya he dicho, 
es condición necesaria, no suficiente. 
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El libro es una parte de todo lo que haces. Pero todo el 
valor que puedes aportar tiene que estar recogido en tu 
web, es tu casa en la red. La parte más importante de tu 
identidad digital. 

Tu web es tuya. Esto te puede parecer una obviedad, 
pero no lo es. Tus cuentas en redes sociales no son tu- 
yas; tu foro, canal de YouTube o podcast no son tuyos: 
te los pueden cerrar el día menos pensado. Tu blog en 
Blogger tampoco es tuyo, aunque tú creas que sí lo es: 
es un espacio que otro te ha prestado y del que pueden 
echarte si quieren. ¿Entiendes lo importante que es tener 
una web? Si tienes a tu audiencia en tu web y tu propia 
lista de correo, no pasa nada si algo falla. 

Tu web es tu casa en propiedad. Nadie te puede echar 
de ella. Si tienes una web en WordPress.org alojado en 
tu hosting y con tu propio dominio que pagas anual- 
mente, eres dueño de tu espacio en la red donde estás a 
salvo de las reglas arbitrarias de grandes corporaciones 
que tienen intereses ajenos a los tuyos. Solo un juez pue- 
de cerrar tu página web. Mientras cumplas las leyes tu 
proyecto está a salvo. 
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Lo primero que necesitas es un dominio propio. Su 
elección es importante. Normalmente debes elegir tu 
nombre literario. Por ejemplo, en mi caso sería roberto- 
augusto.com. 

Es mejor elegir tu nombre que el nombre del libro. Un 
autor puede escribir varios libros y no tendría sentido te- 
ner una web para cada obra; eso sería malgastar recursos 
de manera innecesaria. Si eres un autor de no ficción y 
tienes un proyecto del que depende el libro, puedes usar 
otro dominio. En mi caso uso letraminuscula.com 

y no mi nombre, porque lo importante es Editorial 
Letra Minúscula, no yo como autor. No me interesa de- 
sarrollar una marca como escritor, sino dar a conocer 
un proyecto concreto. Pero en general, sobre todo para 
novelistas, lo importante es su marca personal. 

Lo que necesitas es una web en WordPress.org con 
tu dominio y tu hosting propios. No quiero entrar a ex- 
plicar aquí las diferencias entre WordPress.com y Wor- 
dPress.org. Solo diré que la segunda es una plataforma 
profesional que te permite hacer de todo y que la primera 
es una web que te limita mucho. La diferencia de precio 
entre una y otra es mínima. Pero WordPress.org te permi- 
tirá hacer muchas más cosas necesarias en un marketing 
digital algo más avanzado. Esto es lo que necesitas. 

Un blog en Blogger se posiciona fatal en Google (aun- 
que sea de la misma empresa) y tiene unas funcionalida- 
des limitadas. He probado ambas plataformas y no hay 
color. Busca a alguien que te cree una web con un blog 
integrado y tú mismo la puedes ir actualizando. 
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Un escritor con una pagina web profesional lanza 
un mensaje al mundo: voy en serio. Y se distancia de 
esta forma de la gran masa de autores que no tiene 
web o tiene una web amateur. Es tu mejor tarjeta de 
presentación ante los potenciales lectores y frente a los 
medios de comunicación. Tus posibilidades de lograr 
una mayor visibilidad aumentan con tu web. Con una 
pequeña inversión puedes tener una buena web que te 
ayudará mucho. 
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Facebook Ads y Google Ads 


Estas son dos herramientas desconocidas para la mayo- 
ria de los escritores, pero fundamentales para cualquie- 
ra que se dedique al marketing digital. 

Facebook Ads es la herramienta para crear anuncios 
en Facebook e Instagram (que es propiedad de Face- 
book, al igual que WhatsApp). Los anuncios en Insta- 
gram, en general, no funcionan para escritores. No te 
los aconsejo. 

Sin embargo, la publicidad de pago en Facebook pue- 
de ser de gran utilidad para ti. Es una plataforma publi- 
citaria relativamente facil de usar, aunque tiene su curva 
de aprendizaje. 

La gran virtud de Facebook es la segmentación. Pue- 
des hacer un anuncio dirigido a un público concreto que 
solo será visto por el público que quieras (segmentando 
por intereses y aficiones) en una ubicación concreta (in- 
cluso por barrios). Eso hace bastante efectiva la publici- 
dad en esta red social. Además, con poco dinero puedes 
obtener buenos resultados. 

Google Ads es la herramienta más completa y poten- 
te de marketing digital. Sirve para hacer anuncios en el 
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buscador Google, pero también en las paginas web que 
participan de su programa de publicidad (banners que 
aparecen en otras paginas). Puedes usarla también para 
hacer publicidad en YouTube. 

En Facebook Ads, con paciencia y la ayuda de algu- 
nos tutoriales, puedes hacer un anuncio decente en poco 
tiempo. Pero Google Ads es otra cosa. Es mas compleja 
y dificil de usar. Cambia cada dia y esta pensada para 
profesionales. Debido al elevado coste por clic, y al bajo 
precio de los libros, no es rentable para la venta directa, 
pero puede servir para otro tipo de acciones que nos 
permitan aumentar nuestra audiencia. Ponte en manos 
de profesionales si quieres usarla. 
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El marketing de contenidos es mucho más usado por la 
mayoría de los autores. Todo el mundo entiende que es 
bueno tener un blog o una plataforma donde generar 
material que sea útil para nuestros lectores. Lo conside- 
ro imprescindible para cualquier escritor. Aunque hay 
que hacerlo bien para obtener buenos resultados. 

Una cosa que tienes que tener bien clara es que este 
camino es lento, muy lento. El marketing de pago nos 
permite llegar por poco dinero a un gran público. Mu- 
chas personas piensan que es mejor tener un blog gratis 
y crear contenido. Pero lo que tienen que saber es que 
esta estrategia necesitará entre uno y dos años para ge- 
nerar buenos resultados. 

Esta información es importante y debes tener- 
la en cuenta: vas a tardar meses o años en lograr 
algo por esta vía. Muchos autores desconocen esto. 
Crean un blog en Blogger, comienzan a publicar de ma- 
nera periódica y a los pocos meses, al no ver resultados, 
abandonan. Si no eres constante y tu proyecto tiene una 
proyección a largo plazo, lo mejor será que ni empieces. 
Vas a malgastar tu tiempo. 
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Hay una frase famosa en internet: el contenido es el 
rey. Quiere decir que, si tu contenido es bueno, acabara 
por llegar al público, y eso te generará una audiencia 
constante y fiel. Sin embargo, no es suficiente con tener 
un buen contenido. Tu trabajo debe llegar al público. 
Sin un buen marketing no despegarás, y todo tu esfuer- 
zo no dará los frutos esperados. 

Es fundamental tener una buena proyección en redes 
sociales para que lo que crees llegue al público. Y que 
ese contenido (textos, audio o vídeo) se posicione bien 
en Google. Muchos de los clientes de Editorial Letra 
Minúscula llegan gracias a nuestro buen posicionamien- 
to en buscadores. Y hemos logrado eso gracias a un tra- 
bajo constante de SEO. Posicionar un blog gratuito de 
Blogger o WordPress es más difícil que posicionar una 
página creada con WordPress.org, con tu propio domi- 
nio y hosting. Debes aprender SEO básico para que tu 
web se posicione bien y el contenido llegue al máximo 
número de potenciales lectores. 

¿Qué contenido debes crear? Lo más usual es tener 
un blog donde se generan entradas de manera periódica, 
es decir, texto escrito. En mi opinión, la edad dorada 
de los blogs ha pasado. La competencia es atroz y po- 
sicionarte bien en ese sector es complicado. El texto es 
el contenido más fácil de crear y seguramente el que 
menos impacto tiene a día de hoy. 

En segundo lugar tenemos el podcast, es decir, con- 
tenido en audio. Podemos subir este contenido a plata- 
formas como iVoox o iTunes, y con ese audio también 
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podemos hacer un video para YouTube. De esta forma 
tu contenido puede difundirse a través de varias pla- 
taformas a la vez. Es una gran opción y, sin duda, es 
mejor que tener un blog. 

Además, ese audio lo podemos transformar en texto 
gracias a programas conversores, y podemos publicar en- 
tradas con él en nuestro blog poniendo incrustado el audio 
o el vídeo que hemos creado con él. Gracias a un archivo 
de audio podemos tener presencia en varias plataformas y 
en varios formatos diferentes: texto, audio y vídeo. 

Cada vez más las personas tienen menos tiempo para 
leer. Quieren poder consumir información cuando están 
caminando por la calle, cocinando o conduciendo su co- 
che. La relajación que requiere el acto de leer es incompa- 
tible con nuestra frenética vida diaria. Por eso en internet 
el contenido en vídeo y audio está superando al conteni- 
do escrito, y será todavía más importante en el futuro. 

Sin duda el mejor contenido que puedes crear es vídeo. 
Permite una conexión emocional directa con el lector, y 
puede ser visto y oído a la vez. Es, también, el contenido 
más difícil de crear y el que necesita más recursos, de 
tiempo y técnicos. Primero hay que pensar el contenido, 
luego grabar el vídeo, editarlo, subirlo a las plataformas 
y promocionarlo. Muchas personas también tienen com- 
plejos o pudor de ponerse frente a una cámara. 

Si tuviera que recomendarte una plataforma donde 
centrar todos tus recursos, esa es YouTube. Es el se- 
gundo buscador más importante del mundo después 
de Google. Será la televisión del futuro. El presente y 
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el futuro del marketing de contenidos estan ahf. Pue- 
des alcanzar una gran visibilidad si haces bien las co- 
sas, y llegar a muchos potenciales lectores. Hay mucha 
información en internet sobre cómo lograr tener éxito 
en YouTube. Te daré dos claves: calidad, constancia e 
inversión económica. Con el tiempo acabarán llegando 
los resultados. 
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El email marketing es un gran desconocido para muchos 
escritores. Muchos no saben nada sobre esto. Sin em- 
bargo, es básico en toda estrategia de marketing digital 
y te puede ayudar a conseguir conectar con tus lectores. 

No se trata de mandar un montón de correos a tus 
seguidores o un boletín semanal. Se trata de tener un 
contacto más directo que el que ofrecen las redes so- 
ciales con nuestro público potencial. Un contacto que 
podemos usar para promocionar nuestro libro u otros 
proyectos relacionados con él. 

Es algo que necesitas sí o sí. Tienes que tenerlo in- 
tegrado en tu web, y si no sabes cómo hacerlo busca a 
alguien que te ayude. Lo típico es hacer un regalo para 
animar a tu público potencial a que se suscriba a tu lista 
(por ejemplo, un miniebook). Ese email se añade a una 
lista que gestiona un proveedor de servicios de email 
marketing. El más famoso seguramente sea MailChimp, 
pero personalmente te recomiendo SendinBlue. Si tienes 
una lista con pocos suscriptores, sus servicios son gra- 
tuitos y te dan muchas facilidades: plantillas para los 
correos, servicio de asistencia, etc. 
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Tienes que hacer un buen uso de tu lista. Solo escribe 
a tus seguidores cuando tengas algo importante que de- 
cirles. Lo ideal es ir creando tu lista antes de publicar tu 
obra. De esa forma puedes recurrir a ella cuando el libro 
se publique. Escribe a tu lista cuando tengas algo de va- 
lor para tus seguidores. No te dediques a hacer spam o 
a mandar un email cada vez que publiques un video en 
YouTube. Usala con prudencia. De lo contrario, la gente 
se dara de baja y perderás parte de tu público. 

Todos los expertos en este tema coinciden en señalar 
que es más efectivo que las redes sociales, y más barato. 
Es una forma directa de contactar sin pasar por un ter- 
cero. Tu lista es tuya, de nadie más. Y puedes recurrir 
a ella siempre que lo necesites. En esto, como en casi 
todo, es más importante la calidad de los seguidores que 
el número. No sirve de nada tener el email de 50 000 
personas si nadie abre tus correos porque no están in- 
teresados en tu contenido o porque están cansados de 
recibir demasiados emails tuyos. 
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Todo autor autoeditado necesita exposición en los me- 
dios para poder llegar a la mayor cantidad de personas. 
Y ese público, al menos una parte importante de él, se 
encuentra en los medios de comunicación tradicionales. 

Es cierto que la mayoría de nuestro marketing debe- 
ría orientarse a estrategias de publicidad digital. Pero 
no debemos olvidar también el marketing tradicional 
en los medios de comunicación, ya que nos da credibi- 
lidad en nuestro proyecto como escritores. Y, además, 
nos permite llegar a un público diferente al que pode- 
mos encontrar en las redes sociales, en los buscadores 
de internet o en cualquier otra plataforma que encon- 
tremos en la red. 

Esta ha sido la manera tradicional de llegar al públi- 
co. Los medios de comunicación se han transformado 
mucho en los últimos diez años. A pesar de todo, siguen 
siendo un instrumento que deberíamos utilizar para in- 
tentar lograr la mayor cantidad posible de lectores. 

En primer lugar, te aconsejaría que empezaras de lo 
local a lo global, es decir, de lo pequeño a lo grande, 
sobre todo al principio, cuanto estás empezando y no 
tienes una trayectoria que te avale. Es más fácil salir en 
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los medios de comunicación de tu ciudad que aparecer 
en un medio nacional o internacional. Esto es eviden- 
te. Tienes que ir fraguando una buena reputación, tu 
marca personal. 

Lo mejor que puedes hacer es empezar con los me- 
dios de comunicación locales. Puedes acudir a una radio 
o televisión del lugar en el que vives o con el que tengas 
algún tipo de vínculo (lugar de nacimiento o de traba- 
jo). Al ser un autor de ese lugar, los medios tienen ya 
la excusa para entrevistarte. Si vives en una ciudad pe- 
queña o mediana, tampoco habrá tantos escritores que 
luchen por aparecer en esos medios. El que tú logres 
salir en ellos es mucho más fácil de lo que te imaginas. 
Incluso puedes conseguirlo aunque el libro no esté pu- 
blicado, si el proyecto es atractivo y tienes, por ejemplo, 
un canal de YouTube interesante. Eso puede hacer que 
se interesen por ti incluso antes de que el libro haya vis- 
to la luz. Piensa que los medios de comunicación locales 
necesitan noticias de calidad constantemente. No tienen 
tanta facilidad para conseguir contenido interesante y 
que, además, sea local. 

Es bastante fácil conseguir una entrevista en una ra- 
dio local. A veces hay personas que dirigen programas, 
muchas veces sin cobrar nada, y que necesitan tener un 
contenido de calidad que tenga que ver, además, con 
la vida de ese ayuntamiento. Por lo tanto, deberías in- 
tentar salir en los programas que tengan más audiencia 
o que encajen con el tema de tu libro de esa radio del 
lugar en el que vives. 
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También hay periódicos locales en los que podrías ser 
entrevistado después de publicar tu libro, y revistas de 
tu región. 

Podrías intentar el asalto a la televisión. Salir ahí es 
complicado. Es el medio que tiene más audiencia, pero 
también es en el que más cuesta aparecer. Puedes empe- 
zar en una televisión local. Cuando hayas conseguido 
salir en una será mucho más fácil que un medio nacio- 
nal se interese por ti, porque ya tienes cierta trayectoria 
que te avale. Los periodistas de esos medios nacionales 
pueden ver entrevistas que has hecho en medios locales 
y, si les gustan, te pueden entrevistar también. 

Una de las cosas que te recomiendo hacer, por ejemplo 
si vas a una radio, es pedir el audio de la entrevista. Y a 
partir de ese archivo puedes crear un vídeo, o subirlo a in- 
ternet o a un canal de podcast, si lo tienes. Eso te ayudará 
a amplificar muchísimo más esa entrevista. Una entrevis- 
ta en una radio local se emite y normalmente llega solo 
a las personas que están escuchando la radio en directo. 
Es difícil que tenga una mayor repercusión después de la 
emisión. Pero puedes lograr que tenga muchísima más 
difusión si esa entrevista que te hicieron se sigue viendo 
durante años, por ejemplo, en YouTube. 

Cuantas más entrevistas tengas en medios relevantes, 
más credibilidad tendrá tu proyecto como escritor. Una 
vez hayas conseguido tener esta relevancia local, pue- 
des intentar dar el salto a medios nacionales o de otras 
regiones. Sin lugar a dudas es difícil salir en medios na- 
cionales como la televisión, y solamente lo lograrás si tu 
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libro ya ha sido un éxito. Si has conseguido vender mu- 
chísimos ejemplares podrás intentar acceder a estos me- 
dios. Sin embargo, hay también radios de otras regiones 
de tu país o también periódicos que pueden ser locales, 
pero de otro lugar, que también podrían interesarse por 
tu contenido si es de calidad, y podrían entrevistarte. 

Piensa también que hay meses del año en los que es 
más fácil conseguir salir en los medios de comunicación, 
por ejemplo, en agosto. Muchos programas están de va- 
caciones. Muchas de las personas que generan conteni- 
do en estos medios también tienen vacaciones y, a veces, 
el contenido de calidad escasea. Si tú estás atento y en- 
vías un correo a un medio, incluso a un medio relevante, 
puede que quizás consigas salir en él. 

Luego también hay medios de comunicación impor- 
tantes que tienen programas de escasa audiencia o fran- 
jas horarias poco habituales, de madrugada, por ejem- 
plo. Pero el hecho de que tú consigas salir en uno de esos 
medios que tenga un nombre importante y conocido te 
puede ayudar, aunque sea en un programa nocturno. 
El hecho de asociar tu marca personal a un canal re- 
levante te da prestigio y aumenta tu autoridad como 
autor, aunque esa entrevista la hayan escuchado en di- 
recto pocas personas. Eso no te tiene que preocupar 
demasiado. La realidad es que los medios de comuni- 
cación dan autoridad frente a los lectores. Y el tener 
una mayor autoridad te ayudará a tener más ventas y a 
llegar a un mayor público. 
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Otra de las claves fundamentales para salir en los 
medios de comunicación es ser proactivo. Si te quedas 
en casa esperando a que los medios te entrevisten, es 
muy difícil que esto suceda. Los autores que publicaban 
con editoriales importantes necesitan que el equipo de 
comunicación y marketing de su editorial vaya detrás 
de los medios para poder salir en ellos. Si tú no tienes 
un equipo que trabaje en tu marketing deberás hacer tú 
este trabajo. Es tan simple como enviar un correo elec- 
trónico presentando tu proyecto. 

Si tienes una página web, esto te ayuda muchísimo, 
porque lo que va a hacer el periodista no es leer tu li- 
bro (no tiene tiempo para ello). Básicamente lo que va 
a mirar es tu web, si la tienes. Va a ver si le interesa ese 
contenido y si hay un proyecto sólido detrás, si has teni- 
do ventas o entrevistas en otros medios. Y si es así, hay 
muchas más posibilidades de que te entreviste. Si escri- 
bes a un medio de comunicación, pero no has vendido 
nada en Amazon, no tienes página web ni una presencia 
importante en las redes sociales, si nadie más te ha en- 
trevistado, es difícil que un medio te preste atención. 

Otra de las maneras de conseguir que los medios de 
comunicación se fijen en ti es regalar ejemplares de tu 
obra. Puedes escribir a un periodista que suela escribir 
sobre el tema de tu obra, o que tenga un programa re- 
lacionado con el tema de tu libro, y enviarle tu obra 
gratis. Es normal que las editoriales regalen libros de los 
autores que quieren promocionar. 
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También te recomendaria que no te centres solamen- 
te en tu país. Afortunadamente el español es un idioma 
mundial. Y a ti lo que te interesa es tener entrevistas, 
sea donde sea. Tu libro, en su versión e-book, se pue- 
de distribuir a cualquier lugar del mundo. Entonces tus 
lectores no son solamente locales o nacionales, como 
sucedía antes, o como sucede ahora si publicas con una 
editorial de tu país. Tu mercado es el mundo. Y a ti te 
puede interesar, aunque vivas en España, que te entre- 
viste una radio de México. Si a tus oyentes en México 
les interesa tu contenido, pueden comprar tu libro en 
Amazon en e-book o también en papel. Tienes que tener 
una mentalidad global. Tu mercado no es una región de 
tu país, tu mercado es el mundo, porque el e-book se 
puede comprar en cualquier lugar. 

Solamente tienes que insistir. Cada día te recomien- 
do dedicar media hora a enviar correos electrónicos a 
medios locales o nacionales, de tu país o del extranjero, 
para intentar conseguir entrevistas. Esto te puede ayu- 
dar muchísimo a llegar a un mayor público, y a que tu 
carrera como escritor sea más sólida frente a los lectores 
y frente a otros medios. Y cuanto más salgas en medios, 
más fácil será que otros medios más importantes se inte- 
resen por ti. Es cierto que es más fácil aparecer en un me- 
dio importante si tienes una editorial detrás, porque la 
editorial te da un prestigio o un nombre, es una garantía 
de calidad. Pero tú puedes crear esa garantía de calidad 
teniendo otras entrevistas interesantes en otros medios 


y teniendo un proyecto como escritor sólido que anime 
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a los lectores a comprar tus obras y a los periodistas a 
entrevistarte. Al final, salir en medios de comunicación 
se basa en la solidez de tu proyecto y en la insistencia. Si 
insistes, acabarás teniendo una visibilidad en los medios 
y eso te puede ayudar. Por lo tanto, es bueno centrarse 
en el marketing digital. Pero no olvides también a los 
medios de comunicación tradicionales como la radio, la 


prensa y la televisión. 
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Facebook 


En Facebook hay tres posibilidades basicas. En primer 
lugar, podemos tener un perfil. Seguramente ya tienes 
uno con amigos y personas que conoces. Este perfil pue- 
de tener hasta 5 000 amigos. La idea es que te hagas 
amigo de personas a las que conoces fuera de internet, 
con las que tienes un trato más cercano. Esta puede ser 
una buena herramienta de marketing para ti, para que 
mucha gente que te conoce compre tu libro. Sin embar- 
go, hay muchas más opciones en Facebook que podrías 
utilizar y que te pueden ayudar. 

En segundo lugar, puedes tener una página de fans. 
Las páginas de fans están pensadas para organizacio- 
nes y personajes públicos, pero también para cualquier 
persona que tenga un proyecto que quiera difundir. Te 
invito a que abras hoy mismo una si no la tienes. 

¿Cuál es la diferencia fundamental entre las páginas 
de fans y los perfiles? En las páginas de fans le das al 
«me gusta». No funcionan con el sistema de invitación 
de amistad como los perfiles. No hay límite para las pá- 
ginas que puedes seguir y una página puede tener «me 
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gusta» ilimitados. Las paginas de fans permiten una 
gran personalización. Puedes, por ejemplo, poner una 
portada con un vídeo, algo que no está permitido en 
los perfiles. Tienen métricas completas, puedes poner un 
enlace para que te escriban directamente a tu email y 
muchas otras posibilidades. Las páginas de fans, ade- 
más, son imprescindibles para la publicidad de pago en 
Facebook, necesitas tener una para poder contratar una 
campaña publicitaria en esta red social. 

La página de fans tiene una gran ventaja: puedes 
tener todos los «me gusta» que quieras. Pero tiene un 
gran inconveniente: la visibilidad. Las publicaciones en 
una página de fans solo son vistas por el 6 % de las 
personas que le han dado al «me gusta». Si quieres 
llegar al 100 por 100 de las personas que siguen tu 
página, tienes que pagar. 

La tercera opción que tienes en Facebook son los gru- 
pos. Son comunidades de personas en las que la gente 
habla de temas que le interesan. Si no tienes un grupo 
en Facebook, te recomiendo que abras uno relacionado 
con la temática de tu obra. Por ejemplo, si escribes no- 
vela romántica puedes tener un grupo para lectores y 
escritores de este género. 

Hay tres tipos de grupos en esta red social: públicos, 
privados (solamente se puede acceder por invitación) y 
secretos, que no salen ni en los buscadores (solo puedes 
formar parte de ellos si te invita un administrador). Por 
supuesto, si tú lo que quieres es difundir tu obra como 
escritor, te recomiendo un grupo público. Nosotros en 


124 


Roberto Augusto 


Editorial Letra Minuscula tenemos un grupo en Face- 
book enfocado a escritores interesados en la autoedi- 
ción en Amazon. Si entras en nuestra página web verás 
que el enlace de Facebook no te lleva a un perfil o a una 
pagina, te lleva a un grupo, porque considero que es la 
mejor manera de crear comunidad y de tener visibilidad 
en esta red social. 

Otra opción que tienes en Facebook es la de crear 
eventos. Cuando ya tengas pensada la fecha de salida 
de tu obra, creas un evento una semana o quince dias 
antes. Es una manera de crear una expectativa sobre la 
publicación de tu obra y de informar a tu público. 

Nunca debes hacer spam en esta red social ni en 
ninguna otra. Muchos autores utilizaban Facebook de 
manera equivocada. Sigo prácticamente todos los gru- 
pos que hay de escritores en español en esta plataforma 
y veo constantemente cómo la mayoría de los autores 
solo se dedican a hablar de sí mismos sin aportar ningún 
valor a los demás usuarios. 

En Facebook no se está para vender, se está para com- 
partir, para conversar con los demás, no para decir lo 
buenísima que es tu obra y que todo el mundo debería 
comprarla. Debes dialogar con tus potenciales lectores 
y aportar valor a sus vidas. 

Otro tema del que me gustaría hablar es Facebook 
Live, es decir, de la emisión de vídeo en directo a tra- 
vés de esta red social. Seguramente ya sabes que se pue- 
de compartir y subir vídeos a Facebook. También hay 
la opción de hacer emisiones en directo dentro de la 
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plataforma. Facebook da mucha visibilidad a este tipo 
de emisiones y puede ser una buena opción de comuni- 
carte con tus seguidores. Te animo a probarlo. 

Consejos: 

Crea un evento en Facebook anunciando la publica- 
ción de tu obra y el periodo gratuito. 

Más información en Google: Crear y editar eventos 
Facebook. 

Escribe un mensaje directo a todos tus amigos de Fa- 
cebook diciéndoles que has publicado ese libro, que lo 
regalas durante unos días y que, por favor, por favor, por 
favor dejen un comentario si leen el libro y les ha gustado. 

Si tienes un grupo en Facebook o una página de fans 
(si no tienes deberías tenerlas) haz lo mismo: escribe en 
ella pidiendo a todos que se bajen el libro y dejen un 
comentario. 

Machaca todos los grupos de Facebook relacionados 
con la temática del libro informando del periodo gratui- 
to y pidiendo un comentario si les ha gustado la obra. 

Contrata publicidad de pago en Facebook Ads seg- 
mentando tu público objetivo y ubicación geográfica 
lo mejor posible. En este caso, en vez de mandarlos a 
la página de venta en Amazon, mejor mándalos a una 
página web de aterrizaje donde expliques cómo bajarse 
el libro si no se tiene cuenta en Amazon (hay gente que 
puede querer leer el libro pero que nunca ha comprado 
un e-book en Amazon). Explica cómo descargar gratis 
la versión Kindle para PC, para que los que no tienen 
lector de e-books Kindle se puedan descargar el libro en 
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su ordenador. Ponselo a tu potencial lector lo mas facil 
posible. Asi es como gestionamos, con excelentes resul- 
tados, los anuncios de Facebook para nuestros clientes 
de Editorial Letra Minúscula. Si no sabes hacer esto, 
contrata a alguien que lo haga por ti. 

Ten en cuenta los límites de Facebook para evitar ser 
bloqueado por spam: Solo puedes enviar un mensaje al 
mismo tiempo a un máximo de 150 personas. Intenta 
que pase un tiempo prudencial entre cada publicación y 
varía el contenido de los mensajes. 

Más información en Google: ¿A cuántas personas 
puedo enviar un mensaje al mismo tiempo en Facebook? 
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Instagram 


Instagram es propiedad de Facebook y la publicidad de 
pago en esta red social se hace a través de Facebook 
Ads. Te recomiendo mucho que tengas una cuenta en 
esta plataforma. Al ser una red social de fotos, podria 
parecer en primera instancia que a un escritor no le 
aporta mucho, ya que debe centrarse en el texto, pero 
esto no es asi. Tiene unas enormes posibilidades para ti 
y puede ayudarte. 

El público en Instagram generalmente es joven. Para 
muchos adolescentes es su red social favorita. También 
hay millones de usuarios adultos. Puede ser importante 
para ti si escribes libros de literatura juvenil. Aunque 
tengas un publico adulto, también es aconsejable que 
explotes esta red. 

Me gustaría darte ideas sobre cómo gestionar tu per- 
fil de Instagram. Unas de las cosas que podrías com- 
partir en esa cuenta con tus potenciales lectores son, 
por ejemplo, portadas, o fotos de libros que te gusten 
o que estás leyendo. También puedes crear una imagen 
con una cita propia o de otros autores. También pue- 
des subir fotos relacionadas con tu vida como escritor: 
presentaciones del libro, entrevistas, ejemplares de tu 
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obra, etc. Para los poetas puede tener una enorme utili- 
dad si crean imagenes con sus versos favoritos y luego 
las comparten en Instagram. 

Es recomendable hacer publicaciones patrocinadas si 
te dedicas más a temas de moda o de belleza. No te re- 
comiendo pagar por un anuncio en esta red social. No 
suelen funcionar bien con libros. Si haces una campa- 
ña en Facebook, te recomiendo excluir la presencia en 
Instagram. Pero sí puede ser un escaparate bueno para 
comunicarte con tus lectores. 

Puedes seguir a otros escritores, editoriales y agentes 
literarios, e intentar aprender de ellos. También te pue- 
de ayudar a conseguir tráfico para tu página web. Si no 
tienes un sitio web, puedes poner también un enlace a la 
página de venta de tu libro en Amazon. 

Para conseguir seguidores en esta red social primero 
debes tener una buena descripción en tu perfil. Te reco- 
miendo usar emoticonos, ya que llaman mucho la aten- 
ción. También elegir una buena foto de perfil. Puedes se- 
guir a otros para que te sigan, aunque esto se tiene que 
hacer con moderación, porque es una práctica que se 
puede considerar ilegal y te pueden suspender la cuenta si 
sigues a muchas personas cada día, pero sí puedes seguir 
a gente interesada en lo que tú escribes y, de esa manera, 
ellos te pueden seguir también a ti, pero sin abusar. 

Todas las imágenes que creamos para la página web 
de Editorial Letra Minúscula y para nuestro canal de 
YouTube las subimos a Instagram. Las miniaturas de 
nuestros vídeos las subimos a esta red social y es una 
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manera de conseguir mas trafico para el canal de You- 
Tube. También se pueden subir videos de corta duración 
a esta plataforma. Y gracias a los mensajes directos con 
otros usuarios, puedes contactar con lectores. 

Cinco consejos para usar esta red en el periodo pro- 
mocional gratuito de tu libro: 

Publica una imagen anunciándolo. 

Cambia el enlace de tu cuenta de Instagram y pon la 
página de Amazon donde pueden descargarse gratis el 
libro. Pide en la imagen que sigan el enlace de tu perfil. 

Utiliza etiquetas para atraer potenciales lectores 
como #librogratisamazon y similares. 

Envía un mensaje privado a tus contactos de Insta- 
gram informándoles de la promoción y pidiendo un co- 
mentario. Esto lo vas a tener que hacer uno a uno y a 
través del móvil, ya que en la versión para ordenador de 
Instagram no se pueden mandar mensajes directos. 

También puedes crear una conversación en grupo en 
Instagram Direct. 

Encontrarás más información si buscas en Google 
«¿Cómo creo una conversación en grupo en Instagram 
Direct?». 
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Pinterest 


Es una red social parecida a Instagram, ya que se centra 
en imagenes. Es poco conocida en el mundo hispano 
y es raro encontrar a personas que la usen de mane- 
ra habitual. Sin embargo, en EE. UU. tiene bastantes 
seguidores. Su ptblico es mayoritariamente femenino. 
Mas que una red social, podriamos definir a Pinterest 
como un buscador de imagenes. Te recomiendo mucho 
que abras una cuenta, aunque pueda parecer que para 
un escritor no sea importante, sobre todo si tienes una 
pagina web (si no tienes una deberías tenerla). Permite 
poner un enlace en cada imagen y puede ser una fuen- 
te de tráfico valiosa, una manera de que te encuentren. 
Además, se posiciona muy bien en Google. Aprovecha 
esta herramienta, vale la pena. 
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LinkedIn 


Ha sido poco explotada por la mayoria de los escrito- 
res. Pienso que es una plataforma con gran futuro y que 
esta bien gestionada. Es un modelo exitoso. 

Durante afios no quise estar en ella porque tenia mi 
trabajo y pensaba que era una red para buscar empleo 
o hacer networking, algo que no me interesaba. Estaba 
equivocado. Puede ayudarte a mejorar tu marca perso- 
nal como escritor y a conseguir mas lectores. Aunque 
tengas trabajo o estés jubilado, deberias tener una cuen- 
ta como escritor en LinkedIn; puede ayudarte mucho. 

Para sacarle un buen partido debes tener un perfil 
bien rellenado. Las recomendaciones de otros usuarios 
también ayudan a mejorar tu credibilidad. Lectores que 
han leído tus libros pueden recomendarlos a otros po- 
sibles lectores. Puedes conseguir estas recomendaciones 
pidiéndolas directamente a tus seguidores o recomen- 
dando tú a otros usuarios. Si recomiendas a alguien, esa 
persona te puede recomendar a ti. Eso ayuda a mejorar 
la visibilidad de tu perfil. 

Más consejos. La foto debe ser seria y profesional 
(esto no es Twitter). Usa una foto tuya, no de un li- 
bro. Personaliza la URL de tu perfil. Enlaza también tu 
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cuenta con tu pagina web y tus otras redes sociales. Crea 
contenido de calidad de manera regular para compartir 
en esta red y conseguir trafico para tu web. La imagen 
de cabecera debe estar personalizada. Usa palabras cla- 
ve en la descripción de tu perfil para que te puedan en- 
contrar, en Google y dentro de LinkedIn, las personas 
interesadas en lo que escribes. También existe la opción 
de poner enlaces a contenido multimedia, como vídeos 
o audios. Genera conversaciones interesantes con otros 
usuarios que te ayuden a promocionar tu libro y a posi- 
cionarte como experto en tu nicho de mercado. Respon- 
de siempre a todos los comentarios y mensajes directos 
que te envíen otros usuarios. 

Si ya tienes un perfil profesional en LinkedIn, créate 
otro para tu proyecto como escritor. Es mejor separar 
ambos ámbitos si no tienen nada que ver. Si lo que es- 
cribes está relacionado con tu trabajo, puedes usar un 
único perfil para ambas cosas. 

Hay una opción poco conocida dentro de LinkedIn 
que puede ser interesante. Me refiero a los grupos, que 
funcionan de manera parecida a Facebook. Únete a los 
grupos relacionados con la temática de tu libro. Conversa 
con los otros miembros y aporta un contenido de valor. 

Hay una herramienta interesante dentro de LinkedIn 
que se llama «Gente que podrías conocer». La red social 
te propone usuarios a los que podrías seguir según tus 
intereses. Es una buena forma de encontrar a personas 
a las que seguir. Si sigues a muchos, es fácil que ellos 
también te sigan a ti. 
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Te recomiendo un libro que me ha ayudado. Es de 
Esmeralda Diaz-Aroca y se titula Como tener un perfil 
10 en LinkedIn. Esta obra me hizo ver el potencial de 
esta red social y me enseñó cómo usarla bien. 


137 


Twitter 


Es una herramienta importante, al menos lo ha sido en 
el pasado y lo sigue siendo en el presente, aunque, según 
mi parecer, está en decadencia. Es la red social más re- 
levante después de Facebook e Instagram, al menos en 
el ámbito español. Ha cambiado mucho con el paso del 
tiempo y seguramente ese cambio ha sido a peor. 

En primer lugar, debemos tener una buena descrip- 
ción en nuestro perfil. Si eres escritor, mejor que enfo- 
ques la cuenta en tu proyecto de marca personal. Nece- 
sitas una foto tuya bien cuidada, no una foto del último 
libro que has publicado. El encabezado de la cuenta de- 
bería tener la dirección de tu página web, y una imagen 
personalizada y un enlace a esa página. 

La clave para tener éxito es la misma que en las de- 
más redes sociales: aportar valor a tus seguidores. No 
debes estar en Twitter para pedir constantemente que 
compren tus libros. 

Un escritor puede aportar valor de varias formas. 
La primera de ellas es crear conversaciones interesantes 
con tus seguidores sobre temas que les puedan interesar. 
No estás ahí para vender, sino para hablar con gente 
con tus mismos intereses e inquietudes. La venta debe 
hacerse en otro lugar, en tu página web o en la página 
de Amazon de tu libro. 
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No recomiendo la publicidad de pago en Twitter. Si 
la recomiendo para Facebook, pero no para Instagram y 
Twitter. No conozco a ningún escritor que le haya dado 
buenos resultados. Uno de los problemas de esta red 
social es su rentabilidad económica, ya que no es nada 
atractiva para las empresas. 

Twitter tiene también su lado oscuro. Hay muchos 
usuarios que se dedican a insultar, amenazar, a decir 
tonterias y a perder el tiempo. Esto lo fomenta el hecho 
de que las personas no usan siempre su nombre verda- 
dero y se ocultan tras una mascara, algo que es menos 
frecuente en Facebook. Hay personas que tienen múlti- 
ples cuentas (algo prohibido en Facebook) y dicen cosas 
que no se atreverian a decir en su vida normal. Saca lo 
peor de la gente. Hace afios era un entorno mas seguro. 

A pesar de todo, es bueno estar en esta red social. Pue- 
des compartir partes de tu libro, versos de tus poemas, 
citas de escritores y cualquier contenido relacionado con 
tu obra o tu nicho de mercado. Por ejemplo, si escribes 
un ensayo de autoayuda puedes poner citas motivadoras. 

Otra opción que tienes es automatizar totalmente tu 
presencia en esta red social a través de varias herramien- 
tas, como Postcron o Hootsuite. Puedes programar tus 
frases con días o meses de antelación y, de esta forma, 
ahorrar mucho tiempo. 

De la misma forma que en Instagram, puedes conse- 
guir seguidores siguiendo cuentas relacionadas con tu te- 
mática. Hazlo de forma moderada para evitar problemas. 
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Enrique Laso: un caso de éxito 


Enrique Laso, tristemente fallecido en agosto de 2018 a 
los 46 anos, ha sido el escritor autoeditado en Amazon 
en español que más libros ha vendido en todo el mun- 
do: más de 2 000 000. El estudio de sus estrategias nos 
puede ayudar mucho en nuestro objetivo de escribir un 
best seller para Amazon. 

Según mi parecer, este autor reunía varias caracterís- 
ticas que son muy difíciles de encontrar en una misma 
persona: 1) era buen escritor, 2) sabía de marketing y 
tenía un buen dominio de herramientas digitales, y 3) 
era constante, trabajador y metódico. 

Hay excelentes escritores que no saben de marketing. 
Publican su obra en Amazon y no venden nada. Hay 
algunos que saben de marketing, pero su libro es un de- 
sastre. Otros saben escribir y conocen el marketing, sin 
embargo, les falta constancia y no están focalizados en 
sus carreras como escritores. Laso lo tenía todo, y por 
eso era el escritor que más vendía. Esto no es casualidad 
o fruto del azar, sino el resultado de unos conocimientos 
adquiridos a lo largo de muchos años, de una inteligente 
planificación y de un gran trabajo previo. 
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Otra de las claves de su éxito era la temática de sus 
obras. Se centraba en escribir libros de géneros con gran 
potencial comercial: novela negra, histórica o de mis- 
terio. Y algunos de sus manuales más exitosos son de 
autoayuda, el género estrella de la no ficción. Laso reco- 
mendaba centrarse en una temática en concreto y crear- 
se una marca personal potente vinculada a ese género, 
algo que él hizo con la novela negra. 

También en sus obras más vendidas usaba lo que lla- 
maba la escritura en «modo best seller», es decir, capí- 
tulos cortos, lenguaje sencillo, personajes con persona- 
lidad propia bien definida, diálogos ágiles, frases cortas 
y descripciones poco detalladas que permiten al lector 
crearse su propia visión de los protagonistas y de las si- 
tuaciones que se desarrollan en la historia. Por ejemplo, 
Ethan Bush, el personaje central de su saga más exitosa, 
no fue descrito físicamente por Enrique Laso para per- 
mitir a cada lector crearse una imagen propia de este 
personaje en su imaginación. 

Era un profesional que se dedicó al marketing duran- 
te casi veinte años, en concreto al marketing estratégico, 
y supo implementar esos conocimientos en su proyecto 
como escritor. Este éxito le permitió dedicarse exclusi- 
vamente a la escritura y vivir de ella desde el año 2013. 

Esto fue posible también por la gran cantidad de obras 
que publicó: más de 250 (publicaba unos 30 libros al año 
o más), muchas de ellas firmadas con seudónimos (decía 
usar más de 13 seudónimos diferentes, uno de los cuales 
era Henry Osal, autor de Los siete secretos de la suerte). 
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Sus libros son de temáticas muy variadas. Por eso usa- 
ba diferentes nombres, sobre todo con los manuales. Des- 
concierta mucho a los lectores ver que el mismo autor 
publica novela policiaca o un manual sobre huertos ur- 
banos. La manera de focalizarse en públicos diferentes es 
usar distintos nombres. Esto es algo habitual en Amazon. 

También le ayudaba el usar un nombre no hispano. 
En mercados como el de EE. UU. es más complicado 
tener éxito si te llamas Enrique Laso que si tu nombre 
en Henry Osal. Esto es un prejuicio mental de muchos 
lectores anglosajones, pero por desgracia es así. 

Esta productividad era posible gracias a los manua- 
les de pocas páginas (alrededor de 10 000 palabras) es- 
critos en semanas o días. Son los más rentables desde 
un punto de vista económico. Se pueden vender como 
e-books al mismo precio que una novela que hemos tar- 
dado años en escribir. Las novelas son poco rentables: 
se venden más, pero se tarda mucho en escribirlas. Enri- 
que Laso ganaba más dinero con los manuales que con 
las novelas. Además, es más fácil encontrar traductores 
para manuales tan cortos. 

Laso solía traducir sus obras a múltiples idiomas. 
Normalmente mantenía los derechos de los idiomas 
más relevantes (llegaba a diferentes acuerdos con ellos o 
pagaba la traducción) y para los demás idiomas usaba 
la plataforma Babelcube. Esta página pone en contacto 
a autores y traductores. Los autores consiguen traduc- 
ciones gratis y se reparten los derechos con los traducto- 
res durante un tiempo determinado (cinco años). Es una 
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manera de que los traductores consigan trabajo y de que 
los autores puedan ver traducidas sus obras. Aunque, 
para que los traductores se animen a invertir su tiempo 
en tu obra, se necesita que sea un libro que haya tenido 
ventas relevantes en su idioma original. En estos casos 
el traductor debe ser el que impulse el marketing en su 
pais, ya que conoce el idioma y el entorno en el que se 
publica la obra. 

El traducir un libro a otros idiomas da prestigio al 
autor y a su obra traducida, y esto ayuda a mejorar 
también las ventas en el idioma original de publica- 
ción. Los potenciales lectores piensan (quizás de mane- 
ra ingenua) que un autor muy traducido es relevante y 
debe ser bueno, y eso les anima más a comprar la obra. 
Las traducciones dan credibilidad y prestigio al autor. 
Esto Laso lo sabía y lo explotaba con gran maestría en 
todas sus obras. 

Este autor también usaba mucho el tema de las sagas 
y las trilogias, una de las estrategias de marketing mas 
poderosas. Es decir, libros conectados entre si porque 
tienen una misma temática o un mismo protagonista. 
Cuando subes un libro a Amazon KDP, cuentas con la 
opción de indicar que esa obra forma parte de una se- 
rie. También puedes señalar el número que ocupa en la 
serie. De esta forma, la plataforma vincula estos libros 
y muestra los demás volúmenes cuando estás mirando 
un texto que forma parte de la saga. Muchas de las per- 
sonas que compran el primer libro compran los demás 
volúmenes. Normalmente se vende más el primero, que 
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también se puede usar de gancho para los demas dejan- 
dolo gratis o poniéndolo a un precio inferior al de los 
otros libros que forman parte de la misma serie. 

La saga más conocida de Enrique Laso es la protago- 
nizada por el agente del FBI Ethan Bush. Una serie de 
novelas policiacas de gran éxito. Otra de sus trilogías 
más conocidas es Desde el infierno, compuesta por El 
padre Salas, Desde el infierno y Desde el infierno II, li- 
bros que se pueden comprar por separado o en un único 
volumen que incluye las tres novelas. 

Enrique Laso recomendaba diversificar en idiomas 
y en plataformas. Donde más vendía era en Amazon, 
pero también publicaba en otras plataformas de autoe- 
dición como Google Play, Barnes and Noble, o iBooks 
de Apple. Hay países donde Amazon tiene poca im- 
plantación y es más fácil llegar con otras plataformas. 
Sin embargo, normalmente subía primero sus libros a 
Amazon y les daba exclusividad durante 90 días ins- 
cribiendo la obra en el programa KDP Select, lo que le 
permitía hacer promociones de precios y poner la obra 
gratis durante cinco días. Usaba también plataformas 
como Smashwords, que sube automáticamente el libro 
a múltiples tiendas online a la vez. 

Este autor tenía una presencia importante en las re- 
des sociales, por ejemplo, en los grupos de Facebook o 
en Twitter. Tenía su propia lista de suscriptores, algo de 
lo que ya hemos hablado. Hacía promociones de dife- 
rentes tipos, concursos y sorteos, o regalaba un libro si 
comprabas otra de sus obras. Tenía su propia página 
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web y su canal de YouTube, y dedicaba una cantidad 
importante de su tiempo al marketing de sus obras. No 
se sentaba en casa mirando la television esperando que 
los libros se vendieran magicamente. 

Laso era un gran planificador y analista. Eso le per- 
mitia aprovechar el tiempo al maximo y ser extraordina- 
riamente productivo. Según él mismo explicó en varias 
entrevistas, dormía unas nueve horas al día, algo más 
de la media. No dedicaba más de una hora a una mis- 
ma actividad y era muy disciplinado. Se levantaba sobre 
las siete de la mañana habitualmente. Por las mañanas 
normalmente no escribía. Las dedicaba al marketing, a 
las redes sociales, a entrevistas y a planificar la jorna- 
da de la tarde. También planificaba lo que haría en la 
próxima semana, los próximos quince días, y revisaba 
su planificación anual, que incluía las palabras que iba a 
escribir cada día. Hacía deporte (era un gran aficionado 
a correr) y dormía la siesta; luego dedicaba toda la tarde 
a escribir. Escribía una novela, y tres o cuatro manuales 
a la vez. Se acostaba sobre las 10:30 y dedicaba un rato 
a leer cada noche. Invertía su tiempo en los tres pilares 
del escritor actual: marketing, leer y escribir. 

Enrique Laso se autoeditó sobre todo, aunque tam- 
bién ha publicado con editoriales. Él optó por ser un au- 
tor mixto, es decir, quedarse con los derechos digitales 
y autoeditar sus propios e-books, y ceder los derechos 
en papel a una editorial, aunque la mayoría de las edi- 
toriales no suele aceptar este modelo, ya que quieren 
quedarse con todos los derechos en todos los formatos. 
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Si no aceptaba este modelo, Laso preferia autoeditarse a 
publicar con una editorial, ya que de esta forma vendia 
mas y llegaba a mas lectores. 

Creo que una de las claves fundamentales de este au- 
tor era su pasión por lo que hacía. Le encantaba escribir 
y hacía lo necesario para poder vivir de aquello que le 
apasionaba. Era una persona cercana y accesible a sus 
lectores; un gran trabajador, metódico y detallista. Su 
éxito no fue fruto de la casualidad, sino el resultado ne- 
cesario de una estrategia bien planificada y desarrollada 
a lo largo de muchos años. Sigue siendo un gran ejem- 
plo para todos los escritores autoeditados. 
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¡Comenta en Amazon y escríbenos! 


Si te ha gustado el libro me encantaría conocer tu 
opinión en Amazon. 
¡Tus 5 estrellas me ayudan mucho! 

Si deseas conocer Editorial Letra Minúscula 
visita nuestra web: 
www.letraminuscula.com 
O mándanos un email a: 
contacto@letraminuscula.com 
¡Muchas gracias! 
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